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TURISTICKA 2022. GODINA

Turisticka 2022. godina u Sibensko- kninskoj Zupaniji obilieZzena je sliedecim
Cinjenicama:

turistiCka 2022. godina u dvanaest mjeseci polucila je joko dobre
rezultate

u razdoblju siie¢an] - prosinac zabiljezeno je 1.021.491 dolazaka i
6.753.163 nocenja, §to je 121,54% vise u dolascima odnosu na isto
razdoblie 2021. godine, i u no¢enjima 114,14 % vise u odnosu na isto
razdoblie prodle godine pri cemu su najvise nocenja ostvarili
Njemacka 17,19%, Poliska 10,35%, Slovenija 8.97%. Ceska 8.86%,
Slovacka 6,60%, Austrija 5,62%. Madarska 3,80%.

Trend kretanja broja dolazaka i no¢enja domacdih i stranih turista za

razdoblje sijecanj - prosinac od 2011. do 2022. godine

™ Domaci

u Strani

Trend kretanja dolazaka za dvanaest mjeseci, po godinama
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2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
97.966 91.830 98.299 91.255 103.635 128.929 146.068 161.889 185.445 116.900 162.330 178.942
534.961 571.511 614.326 634.420 671.574 721.831 819,718 927.733 960.952 368.649 £677.426 842.549

“ Ukupno 632.927 663.341 712.625 725.675 775.209 850.760 965.786 1.089.62 1.146.39 485.549 839.756 1.021.49

mDomadi mStrani  « Ukupno

Trend kretanja broja noéenja za dvanaest mjeseci, po godinama
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2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2018 2020 2021 2022

mDomaci 709.850 646.627 659.959 631.273 716.258 1.262.641,349,501,372,38 1.506,64 1,187.02 1,221.251,185.24

= Strani

3.517.803.842,504.156.074.180.784.431.934.800.66 5.244,45 5.784.73 5.836.,83 2.846.28 4.697.14 5.567.91

& Ukupno 4.227.654.489.134.816.034.812.065.148.24 6.063.306.593.957,157.11 7,343,48 4,033,30 5,915.406.753.16



TuristiCki promet po turistickim zajednicama na podrucju Sibensko-kninske Zupanije

za razdoblje sijecanj - prosinac 2022.

Betina, TZM

Bilice, TZO

Drnis, TZG
Grebastica, TZM
Jezera, TZM

Knin, TZG
Krapanj-Brodarica, TZM
Murter-Kornati, TZO
Pirovac, TZO
Primosten, TZO
Rogoznica, TZ0
Skradin, TZG
Sibenik, TZG

Sibensko-kninska zupanija,

T2Z

Tisno, TZO
Tribunj, TZO
Vodice, TZG
Zlarin, TZM

Ukupno:

01.01.2022.-31.12.2022.

Dolasci Nocenja
31.984 275.501
7.625 57.329
5.162 30.962
17.424 154.686
30.232 254.224
2.493 5.745
24.418 189.353
61.252 467.595
41.399 380.419
105.007 742.848
98.348 820.165
23.021 72.714
268.417 1.341.761
2.765
19.064
38.434 284.187
25.177 246.077
225.673  1.352.865
8.660 57.668
1.021.491  6.753.163

01.01.2021.-31.12.2021.

Dolasci Nocenja
29.099 262.088
6.259 51.148
4.899 24.879
15.475 144.383
26.763 234.610
1.886 4.157
20.171 163.253
53.487 418.640
42.083 414.099
93.326 661.097
84.670 728.238
18.415 57.661
219.017 1.148.535
2.169 14.736
31.982 235.182
22.820 231.426
162.774 1.078.656
5.179 43.661
5.816.449

840.474

Godisnji indeks

Dolasci
109,91%
121,82%
105,37%
112,59%
112,96%
132,18%
121,05%
114,52%

98,37%
116,80%
116,15%
125,01%
122,56%

127,48%
120,17%
110,33%
138,64%
167,21%

121,54%

Nocenja
105,12%
112,08%
124,45%
107,14%
108,36%
138,20%
115,99%
111,69%

91,87%
112,37%
112,62%
126,11%

116,82%

129,37%
120,84%
106,33%
125,42%
132,08%
114,14%



Turisticki promet po vrsti smjestajnih objekata za razdoblje sijecanj - prosinac 2022.

Hoteli
Kampovi

Objekti na OPG-u (seljackom
domacinstvu)

Objekti u domacinstvu

Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj
(Druge vrste - skupina kampovi)

Ostalo

Restorani

Ukupno komercijalni smjestaj:
~Nﬁelr(bn'n'ercijalni smje&aj

Nautika

Ukupno:

01.01.2022.-
31.12.2022.
Dolasci Nocenja
253.559  955.240
133.701 876.535
2.471
11.176
436.823 3.124.789
53.238
277.768
156 2.333
8 40
879.956 5.247.881
33.659 797.918
107.876 707.364
1.021.491 6.753.163

01.01.2021.-
31.12.2021.
Dolasci Nocenja

176.918 720.839
114.741 748.985
1.762 6.262
370.163  2.698.061
13.802 231.795
156 2,179
22 79
707.564  4.408.200
33.369 838.756
99.541 669.493
840.474 5.916.449

Godisnji indeks

Dolasci
143,32%
116,52%

140,24%

118,01%

121,54%
100,00%

36,36%
124,36%
100,87%
108,37%
121,54%

Nocenja
132,52%
117,03%

178,47%
115,82%

119,83%
107,07%

50,63%
119,05%

95,13%
105,66%
114,14%



I. ADMINISTRATIVNI MARKETING
TURISTICKA ZAJEDNICA SIBENSKO-KNINSKE ZUPANIJE

U svom djelovanju Turisticka zajednica Sibensko - kninske zupanije suraduje s
Hrvatskom turistickom zajednicom, 17 turistickih zajednica gradova, opéinai mjesta,
te koordinacijom turistickih zojednica zupanija (TZ Zadarske Zupanije, TZ Splitsko
dalmatinske Zupanie, TZ Dubrova&ko-neretvanske iupanie i TZ Li¢ko senjske
Zupanije), zatim Ministarsivom turizma, Sibensko - kninskom Zupanijom, HGK ,
Obrtnickom komorom, Kamping udrugom Hrvatske, ostalim Fupanijskim turistickim
zajednicama, hotelskim kué¢ama, turistickim agencijoma, jedinicama lokaine
samouprave, medijima i drugima.

Turisticka zajednica Sibensko-kninske zupanije obavija struéne | administrativne
posicve.

Sukladno Pravilniku o djelokrugu, organizaciji, sistematizaciji i unutarnjem ustrojstvu
TuristiCke zojednice Sibensko-kninske Zupanie, u cilju stru€nog, kvalitetnog,
pravovremenog i odgovornog izvrsavanja poslova Zajednice, utvrdeninh &lankom
59. Pravilnika, u Turistickoj zajednici ustrojena su sliede¢a radna mjesta:

1. Direktor Zajednice

2. Pomocnik direktora za razvoj i sustav T2

3. Pomocnik direktora za operativni marketing

4. Pomo¢nik direktora za financije i radunovodstvo

5. Strucni suradnik/ica za promociju i studijska putovanja

Direktor Turisti¢ke zajednice Kresimir Sakic.

Na radnom mjestu pomoénika za razvoji sustav TZ poslove obavlja Ivana Lusié.
Pomocnik direktora za operativni marketing je Ines Ljubic.

Pomocnik direktora za financije i raGunovodstvo Katarina Aleksié.

Stru€ni suradnik za promociju Nikolina Stanicic.

Zoklju€no, Tursticka zajednica Sibensko- kninske Fupanie frenutno
zaposljava direkioricu i 4 djelatnice.

Turisticka zajednica administrativno visi pripremne radnje za odrzavanje
sjednica Tijela zajednice.

U razdoblju sijeCanj —prosinac 2022. godine odrzano je:

- 2. sjednice Skupstine ( 17. oZujka). (20. prosinca).

- 11. sjednica Turistickog vieca ( 16. veljace). (17. oZujka), (29. ozujka), (08.
travnja), (27. tfravnja), (05. svibnja}. (10. lipnja), (04. srpnja). {19. listopada) (08.
prosinca), (20. prosinca).



Il. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

PROJEKT UVODENJA QL (Quality Label) PRIVATNOG SMJESTAJA

Ibog znacaja i specificnosti privatnog smjestaja Sibensko kninske zupanije, te Cinjenice
kako se povecanjem kvalitete smjestaja u postojeéim kapacitetima i podizanjem
razine usluga mogu stvoriti preduvieti za jaéanje te produzenje glavne sezone,
Turisticka zajednica Sibensko kninske Zupanije je u suradnji sa sustavom lokainih
turistiCkih zajednica pokrenula projekt Ozna&avanija kvalitete (labelling) u obiteljskom
smjestaju pod marketindkim imenom ,Like HOME" . Rijeé je o skupini standardai mjerila
kojima se Zeli stvoriti nova osnova za povezivanje nositelja obiteljskog smjestaja, o
nadopuni postojeceg sustava kategorizacije s ciiem poveéanja konkurentnostii razine
kvalitete apartmana, soba i kuca koje se privatno iznajmijuju, te su definirani su
posebni kriteriji za svaki podbrend. sukiadno potrebama koje bi mogii imati korisnici
trazenog podbrenda.

Pocetkom ozujka smo objavili javni poziv za ukljuéenje u kiub kvalitete, a koji ¢e biti
otvoren do kraja godine,te ¢e se zainteresirani modi prijavijivati kada im odgovara. U
ovoj gedini smo odlucili uvesti novi podbrend Eco friendly, za koji se sve vise javija
potraznja. Dakle uz osnovni brend Like Home, postaji moguénost ukljucenja u siedece
podbrendove:

1. Like HOME City

Like HOME Rural

Like HOME Bike

Like HOME Luxury - (luksuzni apartmani) / Luxury Premium — (kuée za edmor)
Like HOME Eco

U SR R

PROJEKT RAZVOJA CIKLOTURIZMA U SIBENSKO - KNINSKOJ ZUPANLJI

Turisticka zajednica Sibensko kninske Zupanije je u suradnji s sustavom lokalnin turistickih
zcjednica pokrenula projekt razvoja cikloturizma. Nakon potpisivanja sporazuma o
projektu krenulo se u realizaciju istoga. Sukladno uputama Hrvatskih i zupanijskih cesta.
Broj staza v zupaniji je frenutno 85, ukupne duZine 2450 km, te je oznaéno preko 60 %
staza u cijeloj Zupaniji. NazZalost, zbog novonastale situacije nisu se oznac¢avale nove
staze.

Web stranica je osviezena i azurirana s novim podacima, brosura i karte nisu dodatno
tiskane obzirom da su kolicine na skladistu bile dovoline za planirane sajmove i
aktivnosti.

RAZVOJ HIKE SEGMENTA TURISTICKE PONUDE U SIBENSKO-KNINSKOJ ZUPANIJI

1Z Sibensko kninske Zupanije je 2019, godine zapo&ela projekt razvoja hike segmenta
turistiCke ponude, Cija je provedba zamisliena po istom principu kao i projekt razvoja
cikloturizma, koji s& pokazao kao uspjesan i funkcionalan.




lJ sporazumu s lokalnim turistickim zajednicama definirane su i trasirane rute u Zupaniji,
ukupno njih 41, u svom destinacijoma. Radna skupina koja je snimala rute se vodila
nacelom da ruta bude zanimijiva, da obuhvaca atrakcije — od ugostiteliskin, opg-
ova, arheoloskih nalazista, vidikovaca i sl., te atraktivna i u turistickom smislu, Vodeni
fom idejom angazirali smo za ¢lanove radne skupine agencije koje se bave iskljucivo
hike turama, zatim planinarske klubove i pojedince koji su i Elanovi HGSS-a. Tako su
staze trasirane v tri kategorije lagana, srednja i teska, te su podijeliene po zonama (
ukupno 5 koje obuhvadaju destinacije u Zupaniji ). Sve rute se nalaze na stranici
vwvwy.bikeandhike.hr. TZZ je na podetku projekta definirala standarde za
oznacavanje hike ruta, kojima ¢e se oznacavati sve rute u zupaniji. medutim obzirem
da se vecina ruta nalaz ili prolazi na zadticenim podrudjima, zakljucili smo da bi bilo
ekoloski prihvatliivo $to manje fizickih znokova postavijati, te su se oznadile/markirale
oznakama planinarskih staza, a kojima su boje prilagodene ovisno kojoj zoni pripadaju.
FiziCki znakovi na ruti ¢e se posiavijoti samo na nekim raskrizima i mjestima koja ce to
zahtijevati. Ukupno je markirano 15 staza u zupaniji. a u tijeku je markiranje i ostaiih, te
je plan do kraja travnja rijesiti sve rute.Ovim projekiom je realizirano postavijanje 1éinfo
tabli za 20 ruta na podrudju cijele Zupanije. Neke LTZ ¢e o svom frosku postaviti ostatak
tabli na svom podrucju, pa ¢e tako npr. TG Sibenika imati oznadene sve pjesacke
rute na podrucju djelovanja TZG Sibenika jedinstvenom signalizacijom prema Hike
standardima TZSKz,

Projekt je financiran dijelom iz Fonda za RTZ na turisticki nedovalino razvijenom
podru¢ju od strane HTZ-a i to u iznosu 198.000,00 kn.

PROJEKT RURAL EXPERIENCE - tematske rute Sibensko kninske Zupanije

Projekt oznaCavanja kvalitete u rurainom turizmu Sibensko-kninske 2upanije pokrenut
je 2017. godine od strane Turisticka zajednica Sibensko-kninske Zupanije u suradnji sa
Sibensko-kninskom zupanijom i sustavom lokalnih turistickih zajednica, U projektu se
posebna pozormnost posvetila inventarizaciji turisticke atrakcijske osnove, ponudi i
posebnim oblicima rurainog turizma te suradniji. Standardizacija i certifikacija rurainog
turizma Sibensko-kninske Zupanije dobrovolina je dopunska kategorizaciia koja se
provodi s cillem unapredenja objekiivne kvaiitete | marketinike afraktivnosti ponude
usluga seoskog turizma, na nacin da:

sluzi koo poticaj i naputak pruzatelima usluga u njihovom nastojanju da oko
unapredenja svoje ponude, osigurava potencijalnom gostu potpuniju i vierodostojnu
informaciju o nudenim uslugama.

U okviru projekta provodi se vise aktivnosti poput: klasifikacija, standardizacija,
cerfifikacija, dodjela oznaka kvalitete, edukacija, marketiniko oblikovanje, promocija
i SI. Glavni ciljevi projekta:

detalina i proizvodu prilagodena, standardizacija i klasifikacija ima prvenstveno za cilj
jos jace kvalitetno integrirati usiuge na domadinstvima ali i kona&no detalino
informirati gosta, Sto moze oéekivati, odludi li se za Odmor u ruralnom furizmu
kvalitativni odmak ka uvazavanju i prepoznavanju osobitosti i specificnosti ovog
turistiCkog proizvoda od ostaiih turistickin proizvoda povecanje kvalitetu turisticke
ponude v ruralinom turizma  jacanje vidljivosti i prepoznatlijivosti ruralnog turizma
poticanje specijalizacije prema razli¢itim cilinim skupinama i frzistima jacanje
predsezone i posezone



Pravilnikom o standardima kvalitete u ruralnom turizmu Sibensko-kninske Zupanije —
Labelling utvrduje se postupak standardizaciie i certificiranja rurainog turizma, ureduju
se standardi ruraino-turistiCke kvalitete, procesi klasifikacije i certifikacije, postupak
Oznacavanjo, procedura standardizacije | dodjela oznaka kvalitete. Definirana je
Brending strategija razvoja ruralnog turizma Sibensko kninske Zupanie. @ za finalnu fazu
je sliedilo definiranje tematskih puteva (vina, ulja, sira, priutaisl. ), koje su U proteklom
periodu stavijene na ¢ekanje zbog pandemije.

Cilj organiziranja tematskin i kulturnih ruta Sibensko kninske zupanije je tematski uvezati
ponudy fradicijskih proizvoda na razini Zupanije kao prepoznailivog regionainog
turistickog proizvoda v smislu stvaranja turistickih afrakcija. Stoga se pokazalo kao
nuZno i iznimno vazno definirati tematske rute, koje Ce u buducem periodu omoguditi
svim dionicima rute bolju vidljivost, promociju i u konaénici poboljanje vidljivosti i
dostupnosti krajnjem potro$acu. Za destinaciju je ovaj vid turisticke ponude jako bitan,
obzirom na sve vedi interes gostiju koji provode svoj odmor na podruéju Sibensko
kninske Zupanije. Autohtono, lokalno i ekoloiko je ono Sto gost danainjice traiii freba,
odnosno Zeli, a da pritom ne pita za cijenu. Mislienja smo da je ovo dobar put razvoja
ruralnog turizma i turisticke ponude u Zupanij, kojim ¢e se stvoriti dobar imidz
destinacije.

Nakon obilaska terena definirane su sliedece temaiske rute:

| & Vinska ruta

2 Ruta sira

3. Ruta maslinovog ulja
4 Ruta drniskog prsuta

5 Medna ruia
IJ prvoj polovici iduce godine planirano je ozna¢avanje ovih ruta.

Projekt je financiran dijelom iz Fonda za RTZ na turisticki nedovoliino razviienom
podrucju od sirane HTZ-a i to u iznosu 200.000,00 kn.

PROJEKT TASTE LIKE DALMATIA SIBENIK

Projekt Taste like Dalmatia Sibenik je projekt brendiranja eno gastro ponude u Sibenske
kninskoj zupaniji. Cilj projekta je stvaranje prepoznatljivog brenda kuhinje i isticanje
komparativnin prednosti podru¢ja, kao i dodatnu afirmaciju vrhunskih regionalnih
namirnica i delicija (poput janjetine, ekstra djevicanskog maslinovog ulja, sireva, vina
autohtonih sorfi i sli€no), odnosno jacanje eno i gastronomske ponude Zupanije i
stvaranje njene prepoznatljivosti kao destinacije bogate gasironomske ponude na
globalnom turisti¢kom trzistu.

U tom kontekstu, aktivnosti projekta su:
1. Anadliza i evaluacija eno i gastronomske ponude u Sibensko-kninskej zupaniji,

2. Anadliza potencijala i mogucnosti jacanja eno i gaostronomske ponude kao
turistiCkog proizvoda Zupanije,

3. definiranje turistickin proizvode eno i gasironomske ponude u Sibensko kninskoj
Zupaniji plan komunikacijskin aktivnosti vezanih uz promoviranje eno i




gastronomske ponude, prijediog aktivnostii projekata potrebnih za jacanje eno
i gastronomske ponude Zupanije.

Projekt Taste like je pokrenut krajem 2018. godine. kada je dogoveorena suradnja s
Institutom za turizam o izradi Strategije razvoja eno gastro ponude SKZ, koja je
dovriena v lieto 2019. godine, Nadalie. plan je bio pokrenuti postupak brendiranja i
labellinga svih dionika eno gastro ponude, podevii od edukacija, obilaska terena i
stvaranja baze podataka koji bi bili od znacaja za projekt, ali projekt je bio privremeno
zaustavlien zbog pandemije. Medutim, iake su vremena bila izazovna i nepredvidiva,
odlucili smo projekt malo prilagediti, te uz interes vinara dodli smo do organizacije
Dana otvorenih kusaonica i manifestacije Pidoéa i debit se vole — kojom smo htjeli
promovirati lokalnu namirnicu Pidoc¢u ( dagnju ) kako se sliubljuje s lokalnom sortom
vina Debit koja upravo u ovom periodu dozrijeva i najbolja je za konzumaciju. Obje
manifestacije Su se pokazale kao potpuni uspjeh te smo | ove godine ponovili isto s
ciiem da se dodatno promovirgju lokalna vina karakteristicna za ovu regiju.

Obzirom da Sibensko kninska zupanija obiluje brojnim lokalnim autohtonim sortama
vina ( debit, babi¢, marasfing, lasin i druge te da je ponuda vinarija koje nude vrhunska
vina iskljucivo lokalnih sorti trenutno jako dobra, odlugili smo nakon velikog uspjeha
prve ( eksperimentalne ) godine, ponovno organizirati Dane otvorenin kusaonica
Sibensko kninske Zupanije. U ovogodisnijem izdanju je sudjelovale 14 vinarija Od
Primostena. Sibenika. Vodica, Murtera, Pirovea, Skradina do Drnisa, Oklgja i Knina.
Manifestacija je prepoznata i ocijenjena od domadih posjetitelia | Sibensko — kninska,
Ladarska, Splitsko dalmatinska, te podruéje Zagreba ) kao izvrstan dogadaqj kojemu je
cilf promovirati eno gastro ponudu i upoznati se s pricama lokalnih vinarija, prethodna
manifestacija nam je pokazala da uspjeh medu lokalnim stanovnidtvom, odnosno
domacim gostima je moZda i najvainiji kanal prijenosa informacija i viastitog dozivijoja
svojim stranim gostima. |J organizaciji su uz vinare sudjelovale i lokaine turisticke
agencije ( kreiranje programa | i turisticki vodi¢i. Organiziran je i prievoz kako bi
sudionici bezbrizno uzivali u vinima. Kreirane su i dvije razlidite rute kako bi se stigle lakie
posjetiti sve vinarije. i to Zelena ruta — koja je ukljuéivala vedinom vinarije u
konfinentalnom dijelu Zupanie i plava ruta koja je pratia vinarije v morskim
destinacijoma. Posjetitelji Su bili izuzetno zadovolini s obje verzije, te je atmosfera bila
vrhunska ( 5to je vidljive i na fotografijama ). Osim samih posjetitelja zadovoljstvo nisu
krili niti vinari koji su jako zadovoljni ovom manifestacijom, obzirom da su dobili priliku
prezentirati svoju ponudu znatno Siroj publici, medu kojima je bic i odredeni broj
ugostitelja s kojima su pojedini vinari uspjeli ostvariti suradnju, i to kako sami kazu,
uspjesnu. Uz navedeno, ostvarena je i zadovoljavajuéa prodaja buteljranin vina. 122
je ovom manifestacijom postigla efekt prepoznatljivosti i vidljivosti na eno karti regie,
te je nojvaznije od svega ito su regionalne autohtone sorte lokalnih vinara prepoznate
Od S$trane ugostitelja u Zupaniji i susiednim Zupanijama, te vecina restorana kojima je
stalo kake do svog ugleda tako i do imidza destinaciie. nude prije ostalih lokalna vina,
§to je vjerujemo posliedica ave dodatne/pojadane promocije.

Turisticka zajednica Sibensko-kninske Zupanije u suradnji s turistickom zajednicom
grada

Sibenika organizirala je u sklopu projekta Taste like pravo gastro uzivanje na
manifestaciji 'Pido¢a & Debit se vole' gdje su posjetitelji mogii uZivati u specijalifetima
od pidoca ( dagnii ] ilokalnom vinu sorte debit koja je specificna iskljucivo za podrudje
Sibensko kninske zupanije. Drugoe izdanje manifestacije okupilo je lokalne uzgajivace
pidoCa, ugostitelje i chefove, koji su na 3ibenskoj rivi Skolke pripremali po svojim
receptima. a vinari su svakom posjetitelju preporucili vino debit. Svaki vinar je imao



svog para koji je pripremao skolike, te se posebno pazilo da jelo odgovara uz vino,
obzirom da su vina u nijansama raziicita. Uz zalazak sunca, lijepu glazbenu podlogu,
dobro drudtvo i skladne okuse Sibencani i njihovi gosti ponovno su otkiili da se pidoca
i debit vole, ali i da oni vole ovu dobitnu kombinaciju. Manifestacija je u drugom
izdanju ponovno potvrdila da je dobarizbor. Sic su prepoznalii nekiinfluencerii ljubitelj
vinske kapljice iz susiednih regija koji su daili ciljano radi eventa, te je medu lokainim
stanovnistvom i brojnim stranim gostima kojih je u to vrijeme u Sibeniku bilo dosta
ocijenjena kao top gastro dogadaj koji promovira lokalnu namirmicu iz obliznjih
uzgajalista pripremijenu na razne mastovite nagine sijublienu s vinom debit kojeg su
nudili vinari iz cijele Zupanije. Projekt ¢e se nastaviti u ovom smieru i dalje, s tim da ¢e
se zasigurno Siriti i na druge destinacije u cilju promocije nekih jela / namirnica
odredene destinacije (| skradinski rizot, kninska pastrva, dmiska peka, kornatska
janjetinaisl. }.

U sklopu projekta dogovorena je suradnja s casopisom I¢e &pice, te zajedno s
turistickim zajednicama Sibenik, Vodice, Murter i lokalnim poduzetnicima objavijenc je
specijalno izdanje ICe & pi¢e Topos posvecenc enc-gastronomskoj ponudi Sibensko-
kninske Zupanije.

Turisticka zajednica Sibensko — kninske zupanije se odlucila na ovakav jedinstveni vid
promocije iz razloga 3to je bogata autohtonim vinima i poznata po ukusnoj lokalnoj
hrani, neobicnim i originalnim receptima. Kroz price i fotografije furistima Zelic je
docCarati eno gastronomsko bogatstvo lokalnin proizvedaéa i potaknuti ih da posjete,
kusaju, kupe. TuristiCka zajednica krenula je u ovaj projekt s cijlem da turisti ostanu
duze, da Se vrate. do zadovolie svoju hedonisticku znatizelju i da prijatelima
prepricavaju dozivljgje ovoga prekrasnoga kraja. A moida sa sobom ponesu ili u
svojim prebivalidtima potraze neki od proizvoda kako bi svoju pridu potkrijepili
nezaboravnim okusima. LI ¢asopisu je predstavijeno sve §to jednom ljubitelju eno
gastronomije treba preporuciti na podru¢ju zupanije. Sadrzaj o hrani, vinima |
namirnicama tipiénima za ovu destinaciju prikazan je na hrvatskom i na engleskom
jeziku. Ovo specijalno izdanje ¢asopisa ima 96 stranice a namijenjenc je gostima koji
odsjedaju v furistickim objektima i nema ga u slobodnoj prodaiji. Naklada od 10 000
primjeraka se distribuirala na najfrekventnija mjesta { turisticki informativni centri. hoteli,
marine, furisticke agencije, restorani, obiteljski smjestaj. mini kruzer), Cascpis je
svojevrsni gastro vodic u kojemu se istice bogato eno gastro naslijede | bogatstvo koje
ova Zupanija ima. Iée&pice originalan je hrvaiski proizvod s autorskim tekstovima |
dvojezicna verzija — hrvatski-engleski) i jedinstvenim fotografijama. Raznolik sadrzaj o
tradicijskoj hrvatskoj kuhinji. vinskim podrumima, raznim reportazama ili intervjuima s
najpoznatijim svjetskim chefovima ilustriran je mocénim i originainim fotografijama
Damira Fabijani¢a. Gourmand Awards Paris potvrdio je reprezentativnost i kvalitetu
Casopisa i dodijelio mu titulu 3. najboliega gurmanskog ¢asopisa na svijetu.

IJ sklopu projekta provedena je anketa medu ugostitelima, vinarima i ostalim
dionicima ugostiteljske djelatnosti u Zupaniji, koja je imala sliedece ciljeve:

1. odrediti temelj enogastro price [ intervjui, prikuplianje podataka )
2. radionica s intervjuiranim { i drugim zainteresiranim | sudionicima
3: kreiranje baze podaiaka 0 odabranim proizvodima/namirnicama ili jelima s

kratkom definicijom istoga
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Nakon prikuplienih informacija putem ankete zakljuéeno je da je veliki raspon u

potrebama, problemima, idejama i sl. izmedu ugostitelja, ali svi su se slozili u nekoliko
stvari:

1. problem sezonalnosti

2. problem umreiavanja s malim proizvodadima, odnosno mali kapaciteti
proizvodaca nasuprot potrebama ugostitelia u sezoni, pa time dolazi i do
problema u postojanosti kvaliteinih namirnica i njihovoj dostupnosti

3. problem kvalitetne radne snage
4. pofreba za edukacijama

Nastavno na spomenuto, organizirana je panel rasprava na kojoj su sudjelovali
panelisti iz raziicitih sfera:

1. turistiCka agencija Sibenik plus Tina Vickov | agencija specijalizirana za
individualne ture osobito u eno gastro temi )

2 vzgaijivac skoljaka Platforma 022 — Matija Bumbak
3. vinar Ante Sladic

4 ugostitel] Tome Racunica — restoran Cantinetta

S. Tomislav Krnic — konoba Vinko

Raspravijalo se o spomenutim problemima i potrebama, a u publici su izmedu ostalih
ugostitelja nazodili i predstavnici institucija JU NP Krka, RRA Sibenik, obrinicke komore i
pojedine LTZ .

ZakljuCak ove panel rasprave je da se organizirgju ¢eice nekakve manifestacije i
okuplianja koja ¢e imati za cilj umreZavanje s lokalnim proizvodadima, zatim edukacije
ugostitelja i osoblia u restoranima i organizacija masterciassova putem kaojih bi se
upozndli s lokalnim namirnicama, odnosno njihovom primjenom u gasironomiji, 127 se
obvezala Svakako nastaviti ovaj projekt u iducoj godini te ¢e se prijedlozi ugostitelja
svakako uvaiziti i razraditi u cilju $to efikasnije buduée suradnje svih dionika.

Lakljucno nakon svin provedenin aktivnosti objedinjene su i definirane enc gasiro ikone
Sibensko kninske Zupanije, koje ¢e se dodatno naglaiavati u premotivnim aktivnastima
1 Sibensko kninske zZupaniie. Projekt je financiran dijelom iz Fonda za RTZ na turisticki
nedovolino razvilenom podrucju od strane HTZ-a i to u iznosu 200.000,00 kn.

U sklopu projekta snimliene su i reportaze u specijaliziranoj emisiji HRT-a Fino i vino. | to
njin 5, a koje se mogu pogledati na youtube kanalu

1. Pidoca&debit se vole
https://www.youtube.com/waich2v=CiK Dio%22U

2. Kroz Skradin
https://www.youtube.com/watch2v=4FM3MYOCMH8

3. Vizzulin i Prgin vina - Sibensko podrugje

hitps://www.youtube.com/watch2v=W20LR IgkGA

4. Sibenska marenda
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https://www.youtube.com/waich2v= uR1QaeAOS5E
5. Koktelii fritule

hitps://www.youtube.com/watch2v=BFNYB2dUXcY

DALMATIA SIBENIK OUTDOOR FESTIVAL - razvoj aktivhog turizma i outdoor proizveda

TZ Sibensko kninske Zupaniie je u ciliu razvoja aktivnhog furizmna organizirala 1. izdanje
Dalmatia Sibenik Outdoor festivala, u kojemu su partneri bili | 77 Grada Sibenika | TZM
Zlarin. Festival je zamislien tako da obuhvati razlicite sportske discipline, koje ¢e u
buducnosti razvijati kao dio aktivnog | outdoor | segmenta turisticke ponude.

Prvo izdanje festivala odvijalo se na ukupno tri lokacije; Malom Vignju na Jadriji, otoku
Zlarinu te Baldekinu. Lokacije za odrzavanje sportskin natiecanja Su pomno odabrane,
a izmedu ostalog ukljuCuju i dva ,stogodidnjaka’- Jadriju koja je ove godine proslavila
Stotu godinu gradskog kupalita te ofok Zlarin, koji slavi 100 godina crganiziranog
bavijenja turizmom. Baldekin, gdje je kolarkaski Mozart, Drazen Petrovic, napravio
svoje prve koSarkaske korake, bio je logi€an izbor za natiecanje u basketu. Osim
basketa bilo je jos pet natjiecateljskin discipiina, frail (2 duZine staze — 8i 17 kilometaral),
sportsko penjanje. SUP, kajak te vec¢ spomenuti basket 3x3. Organizirane su i besplatne
radionice joge, sportskog penjanja, SUP-a i kajaka, te radionice za djecu. Festival je
odrzan 8.1 9. listopada vz sliededi pregram.

PROGRAM FESTIVALA:
SUBOTA, 08.10.2022.

10:30 Trail (2 staze duzine 8 km i 17 km) — start i cilj na Malom Vignju
10:45 Radionica za djecu — Mala $kola cutdoor sporta
13:00- Ru€ak na Malom Vignju

14:00 Besplaine radionice kajakinga i SUP-a na Malom Vignju

13:30 Besplatna radionica penjanja — Poturicini kruzi [Zlarin)
15:00 Natjecanje u sportskom penjanju — Poturicini kruzi (Zlarin)

15:00 Besplatna radionica joge - Zlarin

NEDJELJA, 09.10.2022.

10:00 Besplatna radionica joge — Mali Viganj [Jadrija)

10:00 Natjecanje u SUP-u — Maili Viganj {Jadrija)

11:30 Natjecanje u kajakingu — Mali Viganj {Jadrija)

15:00 Nafjecanje u basketu 3x3 za djecu — Baldekin {vanjsko igraliste)

16:30 Natjecanje u basketu 3x3 za odrasle — Baldekin {vanjsko igraliste)
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Cko 350 sudioniko uZivalo je u brojnim sportskim aktivnostima proteklog vikenda na
Malom Vignju, Zlarinu i Baldekinu. Cdaziv na prvi Dalmatia Sibenik Qutdoor Festival
bio je odliCan! Na pet natjecateljskih discipling; trailu 8 i 17 km, sportskom penjanju,
SUP-u, kajakingu i basketu 3x3 te maloj outdoor skoli za djecu, radionicama joge.
sportskog penjanja, SUP-a i kajakinga sudjelovale je oke 350 ljubitelia aktivnosti na
otvorenom. Uz lokalne stanovnike, pridruzili su se | outdQ0rOvei iz raznih dijelova
Hrvatske, koji su dodli specijaine za festival, a bilo je i stranih natjecatelja. Uz bogati
sportski program nije nedostajalo ni dobre zabave, ukusne spize te vrijednih nagrada.
Prvi Dalmatia Sibenik Festival otvoren je trailovima od 8 i 17 km, na kojima je
sudjelovalo Cak 158 natjecatelio; od toga 120 na trailu 8 km i 38 na trailu od 17 km.
Lubitelji fr€anja i brzog hodanja vzivali su u prekrasnim vizurama Jadrije, Prizbe,
Bogdanovica i Martinske, a poredak je bio sliededi; u muskoj kategoriji 8 km prvo
mjesto pripale je Ivanu Pindri¢u, druge Ivanu Cukiinu, a frece Marku Amanoviéu. U
istoj kategoriji za Zene na prvom mijestu je bila Ana Antolovié, druga Petra Guberina,
a tre€a Ivana Bralic. U kategeoriji trail 17 km prvi muikarac je bio Jadranko MUsi¢, drugi
Emanuel Bakovi¢, a freci Ivan PeriSic. Kod Zena prva je v cilj utréala Radmila
Maksimovi¢, zatim Natada Gulin te tre¢a lvana Mrva.

Neposredno nakon starta traila, koji je jedan od najemotivnijin trenutaka ovakvih
festivala, uslijedila je mala Skola outdoor sporta na kojoj se okupilo izmedu 30-ak
djece, Malisani su uZivali u razli¢itim sporiskim zadacima i viezbama na otvorenom, a
dobili su i festivalske majice te poklone sponzera. Nakon tieloviezbe su se prebacili na
«Znanost” na otvorenom, uz zanimijive prakticne viezbe Tinker Labsa.

Subotu popodne neki su odluilii dalje provesti na Malom Vignju, gdije su imali priliku
isprobati SUP i kajak u sklopu istoimene besplatne radionice, dok se ostatak ekipe
«prebaciom na Zlarin gdje su se mogli prikljuiti radionici joge, radionici sportskog
penjanja te natjecanju u sportskom penjanju na prekrasnom penjalidtu Poturiini
kruzi.

U nedjelju ujuiro se uzivalo u morskim disciplinama, natjecanju u SUP-u i kajakingu.
koje se odvijalo pred brojnim gledatelima i nevijaéima na predivnoj plazi Mali
Viganj. Bilo je ¢ak 17 vesla¢a na SUP-u te 26 u kajacima, a rezultati su sliededi; prvo
mjesto u SIJP-u kod muskaraca pripalo je Domagoju Paukovicu, drugo Andriji Spanii
i frece Tonciju Grguricinu. Kod Zena je najorza bila Anamarija Grbéic-Pahlié, druga
Nataia Cesar, a tre¢a Mina Mikec. U jakom veslackom ritmu nastavili su kajakasi, u
konkurenciji mjesovitin parova, a medalje su pripale: Kredimiru Ivanéeviéu | Nardu
Prelevicu, Robertu Dasovicu i Andriji Spanji te Marinu Vukosavu i Mateju Lozangi¢u.
U nedjelju ujutro, nesto dalje od energic¢ne ekipe okupliene na plazi Mali Viganj,
odrzala se jos jedna opuitajuéa radionica joge.

Popodnevni dio programa nastavio se na Baldekinu, na prekrasnom kodarkaskom
igriiste pokrgj kipa Drazena Petrovica, gdje se odrzalo nafjecanje u baketu 3x3 za
djecu (sudjelovalo je ¢ak 9 mijeSanih ekipa] te basketu 3x3 za odrasle kojem je
prisustvovalo Sest mijesanih ekipa. Prvaci su ekipa ,,Bezimeni": Lovre Pancirov, Josip
BabuniMarko Buva, drugo mjesto pripalo je ekipi .Split": Zeljanu Branici, lvanu Mocicu
i Zoranu Tedulovu, a trece mjesto ekipi ,,Crni"; Lovri Tanfari, Vitu Sutlovicu, Juri Zeliku i
Roku Berljafi.

Tiiekom cijelog festivala viadala je odli¢na atmosfera, i to zahvaljujuci simpati€nom
voditeliskom tandemu Sanji Raickovic i Marku Slami¢u te DJ MengRenu. a ekipa s
Malog Vignja i Zlarina pokazala se kao odli¢an domadin! Volontiranju tijgkom festivala
se Odazvalo 20-ak ljudi, koji su svojim angaimanom i frudom dali dodatnu dimenziju
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ovom festivalu i dokazali kako su ovakva dogadanja idealna za stjecanje novih
prijateljstava i nezaboravnin uspomena.

Dalmatia Sibenik Qutdoor Festival dobio je i svoje prvo festivalsko pivo, za koje se
pobrinuo partner festivala Sibenska pivovara. | startni paketi su bili bogatiji
zahvaljujucu Sapunoteci, Zott-u i Cetini, a nakon natjecanja outdoor-ovei su se mogli
zasladiti ukusnim Moderato kolagima. Pobjednici natjecateljskih disciplina su, osim
medalja, osvojili i vrijedne nagrade sponzora: Sibenik Outdoor Adveniure, NP Krka, JU
Priroda, Agromale$, Bel Cro, Pizzeria Viva, Bronzin, Aqua, Galerija Jurgj Dalmatinac,
Hotel Olympia, Tvrdava kulture Sibenik, Vinoplod Vinarija Sibenik, Konoba Vinko, Scala
pub & wine bar, Festina Lente i Deni Design. Organizator Dalmatia Sibenik Outdoor
Festivala su TZ Sibensko-kninske 2upanije, uz partnerstyol? grada Sibenika i TZ Zlarin, a
medijski pokrovitelji SibenikiN, Radio Sibenik, Radio Ritam, te Sibenski portal. Obzirom
na veliki uspjeh prvog festivala, ved je naéelno dogovoren i drugi Dalmatia Sibenik
outdoor festival, koji Ce se odrzati u sli¢nom periodu 2023. u Skradinu. Obzirom da je
pocetna ideja i bila da se festival svake godine premijesti na drugu lokaciju u Zupaniji
— i to jedne godine lokacija na moru, ¢ iduce u kontinentalnom dijelu, a sve u cilju
promocije svih dijelova i resursa kojima Sibensko kninska zupanija obiluje, odredili smo
da to v iducoj godini bude grad Skradin. Sportske discipline ¢e biti prilagodavane
ovisno o teritoriju odrzavanja | potencijalu destinacije u kojoj ée festival biti. Festivalje
bio sufinanciran dijelom iz sredstava Fonda za turistiCke zajednice na turisticki
nedovoljno razvijenom podrucju, i to u iznosu oko 98.000,00 kn.

PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA

ODOBRENI 1ZNOS
R.br. ORGANIZATOR NAZIV MANIFESTACIJE BOTPORE
CROATIA" | TZO o R ROGOZNICA 2022. - TURISTICKO
T "-\..'»f-.-./?'f.‘ A% = e b A G s S A 3 .0 'm
. 0ZNI ,,__._,Lf‘; | RIBOLOVNA MANIFESTACIIA 21 990:00 kn
% O PRIMOSTEN OLUJA 7.000,00 kn
3. | TZO PRIMOSTEN TRIBUTE KONCERT 7.000,00 kn
4. | TZO PRIMOSTEN CRO RACE 2022 35.000,00 kn
5. | TZO PRIMOSTEN ZEZIN GOSPE OD LORETA 7.000,00 kn
6. | TZO PRIMOSTEN BIKE WEEKEND 2022 7.000,00 kn
5 | UDRUGA GRADANA OPCINE SMOTRA FOLKLORA “PRIMOSTENU MOJ DIVNI B0
" | PRIMOSTEN KRC UZORE" s
UDRUGA GRADANA OPCINE
8. SRS LIETNI KARNEVAL 2022 7.000,00 kn
15. KAZALISNI FESTIVAL GLUMISTE POD
9. | TZG SKRADINA e ed 10.000,00 kn
10.. | TZGSKRADINA :{z).zzusneo DALMATINSKIH KLAPA SKRADIN 10.000,00 kn
11. | BICIKLISTICKI KLUB KRKA- SKRADIN OUTDOOR FESTIVAL "SKRADIN 2022~ 5.000,00 kn
PLANINARSKO DRUSTVO PROMINA |
: .000,00 k
12 TIGORNEA PROMINA TRAIL 10 n
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TZG DRNISA

13. SUSRET KLAPA 5.000,00 kn
14. | TZG DRNISA GOOD FEST 35.000,00 kn
15. | TZG DRNISA FESTIVAL DRNISKOG MERLOTA 13.000,00 kn
SVECANI KONCERT POVODOM DANA POBJEDE |
DRUGA HRVATSKA FI
16. ;’ZG 3§N.g 7 BACFILLABNOBIA, DOMOVINSKE ZAHVALNOST! | DANA HRVATSKIH 7.000,00 kn
BRANITELA
17. | TZG KNINA PRICE 1Z KRALJEVSKOG GRADA 2.970,50 kn
18. | UDRUGA "CAROBNI SVIJET" MARUNOVI DANI 5.749,50 kn
UDRUGA KREATIVNOG
19. | ALTERNATIVNOG RAZVOJA KULTURE | 14. GRR FEST 9.600,00 kn
“ATRIBUT™
20. | TZM ZLARIN SRDELADA 8.000,00 kn
15. UZANCE ZAGORE POD GESLOM KUSAJ |
. R .000,
21. | UDRUGA KAMPANEL 1861 SLUEAL EUORND 8.000,00 kn
22. | UDRUGA RUPSKA ZVONA UTRKA KARICA "KUP VUKA MANDUSICA™ 2022. 2.000,00 kn
23. | UDRUGA RUPSKA ZVONA SUDARI | OKRUGE 3.000,00 kn
UDRUGA TURISTICKIH VODICA A
24. ~MIHOVIL" SIBENIK ADVENT S VODICIMA 5.000,00 kn
ORGANOLOSKO DRUSTVO .
25. ORGANUM ZIBENIK 29. ORGULJASKA LJETNA SKOLA 10.000,00 kn
26. | TZ GRADA SIBENIKA ADVENTURA 2022. 20.000,00 kn
27. | TZ GRADA SIBENIKA LIGHT IS LIFE 20.000,00 kn
28. | UDRUGA PARK REGIUS FESTIVAL 2022 10.000,00 kn
29. | UDRUGA LUESNJACI KANAL FEST 3.000,00 kn
30. | UDRUGA PARK KULTURAUKA 2022 10.000,00 kn
GLAZBENA UDRUGA SIBENIK 25. VECERI DALMATINSKE SANSONE SIBENIK
3L | CONCERT 2022. 20,000,004
32. | PLESNI TEATAR SJENE SIBENIK DANCE FESTIVAL 20.000,00 kn
33. | KULTURNA UDRUGA FOTOPOETIKA 10. LONGPLAY DAY 2022 7.000,00 kn
34. | KU KOLAJNICA SIBENIK 4. MEDUNARODNI FESTIVAL FOLKLORA 5.000,00 kn
35. E’DRUG{‘.‘ LUTKARSKO KAZALISTE VELIKI | MALI 5.000,00 kn
SIBENIK
DRUSTVO SPORTSKE REKREACIJE ’
36. ~SPORT ZA SVE™ 08 FORCA SIBENIK ADVENTURE SPORT LIGA- ZELIM USPJETI 10.000,00 kn
5 UDRUGA HRVATSKIH TROMBONISTA | LIETNA GLAZBENA AKADEMIUJA VODICE- 10.000.00 kn
" | ITUBISTA SUMMER MUSIC ACADEMY VODICE e
38. | TZG VODICA VODICKA FESTA 25.000,00 kn
39. | TZG VODICA VODICE STREET FESTIVAL 5.000,00 kn
40. | TZG VODICA 20. VODICE JAZZ&BLUES FESTIVAL 20.000,00 kn
41. | TZG VODICA BAKANALIJE 5.000,00 kn
UDRUGA PAPANDOPULIJANA
42. RIBUNI 1776 TRIBUNS PAPANDOPULIJANA TRIBUNJ - FESTIVAL 2022. 10.000,00 kn
43. | TZO TRIBUNJ 55. TRADICIONALNE MAGARECE TRKE 20.000,00 kn
44. | TZO TRIBUNJ TRADICIONALNA RIBARSKA NOC 14.000,00 kn
a5.. | T KRAPAR BRODARIER OTOCKE IGRE - NATJECANJE U NOSENJU VIDRA 3.000,00 kn

NA GLAVI




46. | TZO MURTER-KORNATI DANI O' BAK 2022. 10.000,00 kn
47. | TZ0 MURTER-KORNATI DANI LATINSKOG IDRA 35.000,00 kn
48. | TZ0 MURTER-KORNATI GASTRO EVENT "PO MURTERSKI™ 7.500,00 kn
FESTE U STAROM MURTERU - MURTERSKI PIR/
49. | TZO MURTER-KORNATI VEDRI MURTERSKI PONEDILIAK 7.500,00 kn
DANI TRADICISKE KULTURE NA MORU |
50. | TZM JEZERA KAMENU 20.000,00 kn
51. | SRD PUNTA RATA BIG GAME FISHING 10.000,00 kn
52. | JKZAL 47. BETINSKA REGATA 10.000,00 kn
SUFINANCIRANJE | SUORGANIZACIJA PROVEDBE
53. | TZM BETINA PROGRAMA 20. JUBILARNE REGATE ZA DUSU | 10.000,00 kn
TILO
54. | UDRUGA "BETINSKA GAJETA 1740." DANI 20. JUBILARNE REGATE ZA DUSU | TILO 10.000,00 kn
55. | TZM BETINA DAN BRGANJE 10.000,00 kn
56. QAR%ZI%EEISZTE EVENE SAJAM TRADICIISKE DRVENE BRODOGRADNIJE 10.000,00 kn
57. | KUD ZORA TJEDAN FOLKLORA | NARODNIH OBICAJA 10.000,00 kn
58. | KUD HARTIC TISNO HARTIC WIND & BRASS FESTIVAL 2022 9.250,00 kn
59. | TZO BILICE BEER CRAFT FESTIVAL 10.000,00 kn
60. | TZO BILICE RIBARSKA FESTA 5.000,00 kn
_61. | OPCINA TRIBUNJ LITO OD KOSARKE 30.000,00 kn
62. | TZO PIROVAC TRKA MAGARACA 9.000,00 kn
63. | TZO PIROVAC DALMATIA FILM FESTIVAL 8.000,00 kn
64. | TZO PIROVAC PIROVACKA FESTA 8.000,00 kn
65. | HNK SIBENIK 62. MDF 25.000,00 kn
66. | DINARIC RALLY TEAM DINARIC RALLY 20.000,00 kn
Ukupno: 787.570,00 kn

PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRLJI

Destinacijske menadiment kompanije su iznimno vazan ¢imbenik u dugoroénom
planiranju razvoja turizma, te im je primarni cilj usmijeriti receptivne turisticke agencije
da na sebe preuzmu odgovornost za stvaranje novih turisti¢kin proizvoda u destinaciji,
te pocnu primjenjivati specificne nacine rada i visoke standarde kvalitete svojstvene
destinacijskim menadiment kompanijama koje danas posliuju u svijetu. Proces potpore
razvoju DMK-a ukljuCuje visoku involviranost i suradnju sa privatnim i lokalnim poslovnim
subjektima te lokalnih i regionailnih TZ-ova. Turisti¢ko trziste postaje izrazito konkurentno
i sve je veca pofreba razvoja nove destinacijske ponude i proizvoda jedinstvenih
dozivljaja i turistiCkin paket aranzmana turizma posebnih interesa, a za 3to je kljuéna
kvalitetna suradnja privatnog i javnog sektora, inovativni proizvodi koji prate sve
relevantne frendove te kvalitetni i obrazovani zaposlenici.

Cilj edukativnih radionica na temu .Koordinacija sustava DMK | DMO" je identifikacija
stanja i glavnih izazova u komercijalizaciji slozenih turistickin proizvoda za firZiste
posebninh interesa, stanja i glavnih izazova u suradniji i komunikaciji sustava turistiékin




zajednica s postojecim DMK i/ili potencijalnim DMK, dugoroénih obrazovnih potreba i
odabira prioriteta u nastavku edukativnih aktivnosti u okviru razvoja DMK.

Rezultat radionica s agencijama i sustavom T2 je objedinjovanie svih programa i ideja
u konacni proizvod, broduru TIPS FOR TRIPS, koja na 112 stranica predstavija paket
aranZzmane lokalnih agencija koji se provode. Broiura je podieliena na 4 diela -
kulturni, eno-gastro, aktivni, jednodnevne iziete, te je obuhvatila sve destinacije,
atrakcije i dozivijaje u Zupaniji.

I1l. KOMUNIKACUA | OGLASAVANIE

ONLINE KOMUNIKACIJE

U 2022 . godini i dalje je u planu bioc naglasak na aktivnosti na izradi kreativnih
rjesenja i produkciju on-line alata s ciliem uskladivanja s novim trendovima na
globalnom frZistu i adekvatnog promoviranja kroz sve komunikacijske alate, medu
kojima su on-line kanali frenutaéno najjaéi generatori poveéanja broja turista. | sada
vise nego ikad , u doba korona krize , on line aktivnosti su se pokazale kao jedini i
neizostavni promotivni kanal .

Vodedi se za smjernicama prema podieli iz Strateskog marketing plana hrvatskog
turizma na razini klastera DALMACIJA SIBENIK marketingke akfivnosti su usmjerene na
povecanje vidljivosti i jakosti turistickog brenda klastera Dalmatia-Sibenik te
prepoznatljivosti slogana soUNIQUEsSOBEAUTIFUL s naglaskom na prirodne , kulturne i
gastronomske vrijednosti naseg kraja

Kljucni atributi koji se koriste prilikom provodenja marketinskih aktivnosti su
- More i sunce - razvedena obala , prekrasne plaze

- Kultura bastina — 2 UNESCQO spomenika |, brojnosti srednjoviekovnih utvrda
.arheoloikih nalazidta i kulturno povijesnih spomenika

- prirodne ljiepote- 2 Nacionaina parka , 1 park prirode,

- aktivni turizam| bike and hike - vise od 2500 km uredenih biciklistickih staza .
avaniurizam - , pjesacenje

- nautika- Raj za nauticare
- Eno i gasiro ponuda

- LIKE HOME- privatni smjestaj sa oznakom kvalitete
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Aktivnostisu bile usmjerene drudivenoj mrezi Facebook stranica CROATIA / DALMATIA
/SIBENIK @croatia.sibenik i INSTAGRAM visit_dalmatiasbienik kako bi se aktivirao
odnosno zadrzao interes za destinaciju ,

Na drustvenoj mreZi Facebook stranica CROATIA / DALMATIA /SIBENIK  koja
frenutacno broji nedto vise od 145000 pratitelja koje je potrebno pratitii obavijestavati
kako bi se zadrzao interes za destinaciju.

INSTAGRAM

Glavni cilj provodenja aktivnosti internet oglasavanja je integracija svih elemenata i
oblika online oglasavanja kako bi se maksimizirati uginak promocije predsezone, post
sezone, odredenog turistickog dogadania ili ciljane turisticke akcije. U praksi to znadi
da se odredeno dogadanje promovira preko vijesti postavijene na internet stranici,
koja se zatim prenosi na razne drustvene mreze, a link tog istog dogadanja se rekiamira
putem Google AdWords kampanja i ostalih oblika Display oglasavanja. Sveukupnim
ovim aktivnostima se u relativno kratkom vremenu dobije i postize znacajna medijska
eksponiranost.

Internet oglasavanje

Uz spori oporavak turizma i gospodarstva te globalnu politicku nesigurnost ljeina
sezona | post-sezona je bila noviizazov, alii prilika za priviacenje potencijalnih putnika
da posjete Sibensko-kninsku Zupaniju.

Ludi su pod popustanjem pritiska pandemije skioniji vise putovati nego prije te
istrazivati prirodni aspeki destinacije. Stoga je fokus prodlogoiinje promotivne
kampanje Turisticke zajednice Sibensko-kninske Zupanije bio na stvaranju opce svijesti
o destinaciji kroz pricanje zanimijivin prica i inspirativne, snaine vizuale,

Polazedi od jednog od najbitnijin marketinikih alata - Internet oglaiavanja na kreiranje
interesa i potraznje za pojedinim turistickim destinacijama, sukladno dosadasnjim
iskustvima i globalnim trendovima u ogladavanju, u specifiénej 2022godini  Internet
oglasavanje zadrzava najznacajniju ulogu u ukupnom oglaiavanju. Globaino internet
oglasavanje v 2022 godini provedeno je po sijiededim segmentima:

< oglasavanje za prefragu — Ad Words kampanije
<+ oglasavanje na druitvenim mrezama - Facebook, Google., Twitter , You Tube |
Instagram
<+ oglasavanje po frzistima
Glavne aktivnosti bile su usmjerene na:

<+ Povecanje clickthrough pokazatelja

4+ Povecanje breja jedinstvenin posigta  na  Internet  siranicama
www.dalmatiasibenik.hr

<+ Poboljsano pozicioniranje Internet stranice na pretrazivacima

% Povecana aktivnost na drustvenim mrezama (like-ovi, komentari, postovi,
tweet-ovi, itd.} i prisutnost na drudtvenim mrezama, idealnim za poruke o pred i
post sezoni

4 Povecanije vidijivosti i jakosti turistickeg brenda klastera Dalmatia - Sibenik te
prepoznatljiivosti slogana socUNIQUESCBEAUTIFUL s naglaskom na prirodne
kulturne i gastronomske vrijednosti naseg kraja
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Internet oglasavanje 2022

STARDIGITAL GROUP- zajednic¢ka promotivha kampanja TZZ Sibensko kninske i

predstavnika javnog sektora - ,Tako jedinstvena tako lijepa .,

< Turisticka zajednica Sibensko-kninske Zupanie u srpnju 2022 je pokrenula
digitalnu promotivnu kampanju na 6 emitivnih trzigta. Kampanja se radila na
gradenju brenda Sibensko-kninske Zupanie - dobro poznate turisticke
destinacije v Gijem okrilju nalazimo dva nacionalna parka — Krku | Kornate, 2
lokaliteta na popisu svietske badtine UNESCO-a te brojne druge priodne i
kulturne ljepote na obali i u zaledu, uz kvalitetnu eno-gastro ponudu,

4+ Kampanja je postaviiena na sliededim frzistima: Njemacka, Austrja, Poljska.
Ceska, Slovenija i UK, a predvideni budzet osigurali su svi ukljudeni subjekti,
odnosno, turisticka zajednica Zupanije uz potporu partnera — NP Krka i NP
Kornati, 1Z Vodica i TZ Sibenika te ustanova Tvrdava Kulture | Javna ustanova
Priroda Sibensko-Kninske Zupanije.

<4 Kampanja je realizirana s najvecim medijskim partnerima na emitivnim trzistima
poput T-online, Daily Mail, Web.de, Siol, Novinky, Krone.at i WP.pl. Kako je ove
godine konkurencija bila popriliéno aktivna, a rezervacije sve kasnije, jedan od
cilieva bio je i produiziti frajanje kampanje kako bi se stvorila stalna medijska
prisutnost na svih Sest rzidia. Aktivacie na drustvenim mrezama - Facebooku i
Instagramu, veiiki display baneri, native oglasi i posve¢ene mikro stranice na
medijskim portalima dodatno oja¢avaju kampanju uz kiasi€ne inspirativne
advertoriale, a usmjereni su na inspiriranje relevantne publike s ciljem posjete
Sibensko-Kninske zupanije.

Native ad kanal u Njemackoj je bio aktivan u formi native oglasa (tekst+fotografija) te
je dovodio korisnika klikom na ¢lanak o Sibensko-Kninskoj Zupaniji.

Na stranici Web.de - advetorial teaser , | 5 000 klikova do web stranice TZ1 Sibensko
kninske . Clanak ( tekst + image + video) prikazan 14 875 puta

Clanak objavijen na stranici -online.de bio je procitan 10 300 puta te su se Citatelji u
prosjieku na njemu zadrzavali 3 minute i 28 sekundi, $to upucuje na velike zanimanje
njemackih Citatelja za ovu vrstu sadrzaja. Na istoj stranici, objavijeni su standard
banner oglasi koji su vodili posjetitelie na sluZzbenu stranicu TZ-a gdje su mogli prikupiti
vide informacija.

Austrijsko trziste

Na austrijskom trzistu, kampanja je djelovala kroz stranice Oe24.at, Krone.ot te
Facebook i instagram .

Na stranici Oe24.at koristeni formati su: advertorijal. Info des Tages | Double Bridge.
Advertorijal na stranici oe24.at je bic akfivan kroz 4 tiedna na podstranici
“Putovanja’.

Advertorijal je bio posjecen vise od 54000 puta te je prosjiecno zadrzavanje korisnika
iznosilo 3 minute i 31 sekundi. Info des Tages je premium format na naslovnoj stranici
koji se prikazuje kao slideshow vijesti, a klikom na njega posjetiielj je odveden na



Clanak. Nadalie, Double Bridge formai osigurava vro dobru vidlivost oglasa te
prenosenja kljuCne destinacijske poruke: “Tako jedinstvena, tako lijepa.”

Advertorijal na austrijskom portalu Krone.at je bic posjec¢en preko 25.000 puta te je
prosje€no zadrzavanje Citatelja bilo 3 minute i 41 sekundu. S druge strane, advertorial
teaseri su bili prikazani vide od miljuna puta, a njinov cilj je bic potaknuti znatizelju
Citatelja koji klikom na njin otvaraju sadriaj advertorijala.

Oglasavanje kampanje na Facebooku je generiralo 214 000 impresija, doseglo 4 800
ljudi i ostvarilo CTR od 2,26 %.

Slovensko frziste

Sto se tice slovenskog friista, kampanja je ukljuivala sliedece web lokacije: siol.net,
Linker siol.net/potovanja, te drustvene mreze | Facebook i Instagram )

Na stranici siol.net objavlien je advertorijal koji je bio procitan 7 287 puta s prosjieénim
zadrzavanjem C&itatelja od 2 minute i 17 sekundi. Mobile banner oglasi zaradili su 2 740
309 impresija sa 12 276 klikova.

Kako bi se ostvarili cilievi kampanje, banneri standardnih formata su bili pozicionirani
na siol.net podstranici Potovanja. Banneri su slufili kao poarska storyteling formatu
kampanje te su poticali ¢itatelie da saznaju vide informacija na sluzbenim stranicama
TZ Sibensko-kninske Zupanije klikom na oglas.

Poljsko trziste

U Poljskoj, kampanja je bila promovirana putem web stranice wp.pl na koju su bili
postavijeni banneri koji su generirali ukupno 80 891 klikova i 905 344 impresija. Osim
spomenute stranice, oglasi su se objavljivali i na Facebooku gdje su dosegli 335.190
korisnika te zaradili 613.878 impresija.

Cesko triiste

Advertorial Sibenik Knin: Udélejte si prochdzku do srdce Dalmacie na &eskom portalu
Novinky.cz je procitan ¢ 51 1puta, a teaseri koji su vodili na lanak i bili postavijeni na
portalu Novinky.cz, ostvarili su 1.000 000 impresija i 17.044 klika.

UK trZiste

Advertorial Sibenik Knin: Take a walk through north- ceniral Dalmatia na UK portalu
DAILY MAIL - Travel mail je proc€itan 12 416 putq, a teaseri koji su vodili na ¢lanak i bili
postavijeni na portalu . ostvarili su 110 200 impresija i 429 klika.

Sto se drustvenin mreza fi¢e [Facebook/ Instagram ), oglasi su bili postavijeni na pet
trzista - Austrija, Njemacka, Poliska .Slovenija i Ceska Sveukupno su generirali 3 165 102
impresije | 35 853 klikova,

OPCE OGLASAVANJE

Cgladavanje je jos uviiek jedan od glavnin oblika komunikacije u turizmu. Upravo s
ciliem informiranja potencijalnin potrosaca o regiji kao turistickoj destinaciji i stvaranja
pozitivnog stava javnosti o destinaciji, inozemna trZista sve vise se obraduju putem
ogladavanja.
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Tim aktivnostima Zeli se motivirati potencijaine potroiace da realiziraju odmor u

Dalmaciji odnosno U nasoj fupaniji koji Zeli promovirati raznolikost | zanimljivost nase
Lupanije .

Top camping

Top Camping magazine koji se tiska u 50.000 primjeraka .na svom portal ima mjeseéno
od 300.000 posjeta i oke 3.000 klkova a isto vrijedi i za ksland camping Croatia
magazine koji je jedini hrvatski fiskani medij s temom otocnog kamping turizma i
turizma opcenito koji izlazi u 3 jezicne verzije te je distribuiran na svim vaznijim turistickim
i kamping sgjmovima .

Outdoor welten - Casopis za njiemacko trziste u tirazu od 35 000 primjeraka gdije se
Sibensko kninska zupanija predstavila sa svojom ponudom.

In YourPocket i Lust auf Kroatien

Kampanja se odnosi na zgjednicke on-line oglaiavanje TZG Sibenik i 727 Sibensko
kninske putem web-stranice koja je prepoznatljiva u svietskim razmjerima, uz podriku
putem objava na Facebooku “In your pocket” i na Instagramu “croaticiyp”.
SAJMOVI

1. Salon desVacances -, Bruxelles “

N

. Fiera del Cicloturismo- Milano

3. Alpe Adiria Ljubljana

4. BIT - Milano

5. ,Salon Mondial du Tourisme

6. Stockholm- Hrvatski dan u Stockholmu
7. PARMA - Sajam Camp i Caravan salon
8. WIM - London

STUDIJSKA PUTOVANJA NOVINARA | AGENATA

Studijska putovanja novinara i agenata u 2022 . godine organizircla su se u suradnji s
HTZ-om i lokalnim ustrojem turistiCkih zajednica studijska putovanja novinara i agenata
s ciliem bolje promocije turisticke ponude na odredenim trzistima i pruzanja nevinarima
i agentima potpunu informaciju o odredenoj turistickoj destinaciji i novostima u njenoj
turistickoj ponudi.

Uz vec postojece modele. velika painja bila je usmjerena i na bloggere t].
organizaciju blog studijskih putovanja. Ovakvim pristupom  omogucava  se
predstavnicima medija i agentima da se upoznaju i familijariziraju s turistiCkom
ponudom, teritorijem, moguénostima turistiCkih aktivnosti te za susret s turistickom
operativom i proizvodima koje nude.
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Cilj aktivnosti koje su ostvarene :

- informiranje o turistickim proizvodima i afrakcijoma te motiviranje turisticke
industrije na vecu prodaju aranzmana za turisticku destinaciju

- stvaranje wefekt Sirenjon sa vise medijske prisutnosti i stanje potpune
informiranosti medija o turistickoj destinaciji.

Organizacijo samog putovanja tj. programi putovanja rade se u suradniji s HTZom, koji
financijski sudjeluje u samim putovanjima i u suradniji s lokalnim turistickim zajednicama
koje u pojedinim slu¢ajevima manjim dijelom financijski sudjeluju u samom putovanju.
Dok Glavni ured pokriva troskove dolaska, fransfera i smjestaja, zupanijske turisticke
zajednice pokrivaju troskove vodenja, extra obroka i u odredenim sluéajevima usluga
smjestaja. Studiska putovanja predstavnika medija u 2021. godini vriila su se po
dosadasnjem principu:

- odabir modela od strane predstavnistva HTZ-a, te iscrpna analiza medija s
ciliem da se odaberu najutiecajniji kanali,

. usuglasavanje programa boravka s Glavnim uredom i zZupanijskim i lokalnim
turistiCkim zajednicama {operativno i financijski). fokus na posjete mjestima ili
programima koja se Zeli dodatno ili pojatane promovirati,

- monitoring, sakuplianje press clippinga i objavijenin &lanaka, - potenciranje
putovanja na odredenu temu [proizvod il posebnost) u odnosu na opéa destinacijska
putovanja.

Predlaganje tema te organiziranje itinirera i boravka stranih novinara, glavne su
aktivnosti TZ Sibensko — kninske Zupanije U svrhu realizacije ove aktivnosti. Sezona
studijskih putovanija zapoginje u mjesecu oZujku i traje do mjeseca listopada. Ovisno o
programu izvanredno se odobravaju i putovanja u glavnoj sezoni. Studijska putovanja
novinara razlikuju se ovisno tko je inicijator navedenog putovanja: predstavnistva HTZ-
a., Glavni ured HTZ-q, turistiCke zajednice Zupanija i domadi gospodarski subjekti ili
organizatori dogadanja.

Edukacijska putovanja agenata organiziraju se u suradnji sa stranim turoperatorom |
njinovim domacim partnerom li turistickom zajednicom Zupanije. Predstavnistva
Hrvatske turistiCke zajednice imaju aktivnu ulogu i sluze kac posrednik i savjetnik kod
organizacije studijskih putovanja djelatnika puini¢kin agencija i posrednika u prodaiji
putovanja. Operativni cilj putovanja je informirati o hrvatskim turisti¢kim proizvodima i
motivirati da se proda 3to vise paket aranimana za Hrvaisku. Ciline skupine su
turoperatori, putnicke agencije. agencije specijalizirane za proizvode od posebnog
interesa, udruzenja, klubovi, itd., a usmjereni na proizvode sunce i more, kultura i
touring, sastanci .

INTERNET STRANICE

Turisticka zajednica Sibensko-kninske Zupanije od 2018, godine kontinuirano
unapreduje i doraduje pokrenutu web platformu www.dalmatiasibenik.hr koja
predstavlja izvrstan temelj kao landing page oglasavanja i promocija &iji je cilj
primarno inspirirati i potaknuti jude na dolazak u destinaciju, povedati svijest o samoj
destinaciji i njenim proizvodima te pruziti sve relevantne informacije o destinaciii.

Web stranicu karakteriziraju Cist, svjez i jednostavan responzivni dizajn prilagoden
uredajima svih velicina, brzo i jednostavno pretrazivanje, te relevantan sadrzaj koji
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odgovara na potrebe potencijalnih posjetitelja. Sadriaj web stranice se mijenja
tiiekom godine, ovisno o projektima, dogadanjima te proizvodima koje zelimo
istaknuti sukladno strateskom planu i programu,

Web stranica istiCe jedinstvenosti, atraktivnosti | posebnosti destinacije i njenin
podrucja, a frenutno je prevedena na engleski i njemacki jezik.

U 2022. godini u suradnji sa Mastercardom dio web stranice preveden je na talijanski
i nizozemski jezik u sklopu ciljanog oglasavanja na spomenutim trzistima.

U 2022. godini na svim pokrenutim web platformama apliciran je jedinstveni vizualni
identitet sustava i fo u footeru destinacijskog weba, kao i headeru svake od web
stranica lokalnih turistiCkih zajednica. Osim jedinstvenog vizuala logofipovi dodatno
povezuju destinacijski web s webovima lokalnih turisti¢kin zajednica. §to istima
omogucava vecu vidijiivost prilikom oglaiavanja, kake destinacijskog weba, tako i
zajednickog oglasavanja.

U sklopu projekta Taste Like, na web stranici su prezentirane vinarije i kusacnice
Sibensko-kninske Zupanije. Svaka od vinarija predstavljena je odgovargjué¢om
fotografijom visoke rezolucije uz pripadajuéu fotogaleriju te najvaznijim
informacijama.

Projektom Dalmatia Sibenik Quidoor Festival na web stranici je posebno i dodatno
prezentirana i ponuda sportskih aktivnosti u zupanij.

Najnovije vijesti iz podrucja turizma sada se nalaze na naslevnici destinacijskog
weba,

Takeder, u 2022. godini povezali smo Instagram account sa web stranicom.

Bududi da su sve web stranice na jedinstvenoj aplikaciji putem jednog CMS sustava,
upravijanje sadrzajem je jednostavno, a dijelienjem ¢lanaka je postignuto smanjenje
tfroskova.

Trenutno je na zajednickoj web platformi live devet web stranica lokalnih turistickih
zajednica, i to: TZ Murter - Kornati, Knin, Skradin, Tisno, Pirovac, Bilice, Sibenik, Vodice i
Drnis.

Tijekom 2022. godine kontinuirano smo, u suradnji s lokalnim turisti¢kim zajednicama,

azurirali | popunjavali pokrenute web stranice kreiranjem ¢lanaka, prikuplianjem i
sortiranjem fotografija i azuriranjem baza podataka.

Jedna od novosti je tako prezentiranje lokalnih murterskih proizvoda na web stranici
TZ Murter-Kornati, 5to je, | prema potvrdi samih proizvodaca polucile znacajniju
vidljivost.

Web stranice turistickin zajednica Jezerq, Betine, Zlarina | Rogoznice su kreirane
unutar CMS sustava, a njihova je objava planirana tijiekom 2023. godine.
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IV. DESTINACIJSKI MANAGEMENT
KOORDINACIJA SUSTAVA

TuristiCka zajednica Zupanije ima obvezu koordinirati dielovanje i nadzirati izvrsavanje
zadacai cilieva lokalnih turistickih zajednica. U 2022, godini odrzane su tri koordinacije

s direktorima lokalnih TZ, te jedna koja je bilc u organizaciji HTZ, i to U siededim
terminima

1. Koordinacija je odrzana 06.07. u 12,00 u zgradi zupanije , vz sliededi dnevni red:
1. Tijek sezone
2. Aktualni projekti

3 Tekuca problematika

2. Koordinacija je vz sudjelovanje direktora Kristjana Stani¢i¢a i kolege iz HTZ-a i
Ministarstva bila odrzana 20. srpnja u Interpretacijskom centru katedrale sv. Jakova
Civitas Sacra u Sibeniku uz sliedeéi dnevni red:

1. Tijek turistiCke sezone u destinacijama

2. Strateski marketing i operativni plan hrvatskog turizma za razdoblie od 2022.-
2026.

3. Razno

3. koordinacija je odrzana 21. 10. na OPG-u Marcelovi dvori u Piroveu uz sliededi
dnevnired:

1. Osvri na proteklu turisticku sezonu
2. Potencijalni zajednicki projekfi
2. Aktuaina problematika

Komunikacija s direktorima LTZ je bila i na dnevnoj bazi putem druitveninh grupa.
mailom, te elekironskim putlem. te smo zojednikim snagama pristupali tekuéoj
problematici i rjeSavanju iste.
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FINANCIJSKO 1ZVJESCE ZA RAZDOBLJE SIJECANJ-PROSINAC 2022. GODINE

PRIHODI
indeks
PRIHODI Plan 2022, | Rebalans2022. | Redlizaciia | udio%u T
2022. realizaciji
/rebalans
5 2 lzvorni prihodi 5.450.000,00 7.300.000,00 7.645.796,04 59,69 104,74
1.1. | Turisticka pristojba 4.800.000,00 6.500.000,00 6.764.851,15 52,81 104,07
1.2. Clanarina 650.000,00 800.000,00 880.944 89 6,88 110,12
Prihodi iz prorauna
2. opcine/grada/zupanije i driavnog 65.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
prorafuna
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 200.000,00 700.000,00 780.954,05 6,10 111,56
4, Prihodi iz EU fondova 40.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 2.600.000,00 4.380.000,00 4.381.910,74 34,21 100,04
7. Ostali prihodi 45.000,00 50,00 50,58 0,00 101,16

SVEUKUPNO

8.400.000,00

12.380.050,00

12.808.711,41

103,46

AKTIVNOSTI
indeks
AKTIVNOSTI Plananey, | Mebalams | CReslzache: | ude¥u Feurian
2022. 2022, realizaciji
/rebalans
3. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 400.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
lzrada
1.1. stratedkih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 200.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
dokumenata
1.2: IstraZivanje i analiza trzista 200.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 1.630.000,00 | 1.620.000,00 | 2.010.308,90 31,52 124,09
o || MeatFlacix) wednovanis estcaty 800.000,00 | 820.000,00 | 1.210.709,40 1899 | 147,65
strukturiranje turistickih proizvoda
2.1.1, | Razvoj enogastro proizvoda ,Dalmatia Sibenik 500.000,00 | 400.000,00 | 447.799,41 7,02 111,95
Gourmet & Food
2.1.2. | Dalmatia Sibenik ,Bike & Hike" 200.000,00 400.000,00 536.267,31 8,41 134,07
2.1.3. | Razvoj kultrunog turizma 100.000,00 20.000,00 16.642,68 0,26 83,21
2.3, Sus?avi oznacavanja kvalitete turistickog 130.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
proizvoda
2.2.1. | Projekt QL privatnog smjestaja , Like HOME* 30.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.2.2. Projekt QL .agro.uirizama «Rural experience 100.000,00 0,00 210.000,00 3,29 0,00
Dalmatia Sibenik
2.3. Podrika razvoju turisti¢kih dogadanja 500.000,00 800.000,00 799.599,50 12,54 99,95
2.4, Turisticka infrastruktura 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.5. Podr3ka turistickoj industriji 200.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
3. KOMUNIKACUA | OGLASAVANIJE 3.580.000,00 | 2.175.000,00 | 2.344.306,35 36,76 107,78
3.1. Definiranje brending sustava i brend arhitekture 200.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
32. Oglasavanje fiestinacijskog branda, turisticke $00.000,00 320.000,00 410.497,02 6,44 128,28
ponude i proizvoda
3:3. QOdnosi s javnoicu: globalni i domadi PR 200.000,00 140.000,00 137.387,31 2,15 98,13
3.4. Marketinske i poslovne suradnje 1.000.000,00 | 1.100.000,00 | 1.074.416,26 16,85 97,67




3.5, f:i'.';?ﬁe Posebna prezentacie posiovne 900.000,00 | 370.000,00 | 392.239,05 615 | 106,01
3.6. Suradnja s organizatorima putovanja 100.000,00 5.000,00 3.738,50 0,06 74,77
3.7. Kreiranje promotivnog materijala 500.000,00 40.000,00 117.725,00 1,85 284,31
3.8. Internetske stranice 100.000,00 160.000,00 175.388,71 2,75 109,62
g9, | ¥relranjeiupravijanje bazama turistiZkih 50.000,00 |  40.000,00 |  32.914,50 0,52 82,29
podataka
3.10. | Turisticko-informativne aktivnosti 30.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
DESTINACUSKI MENADZMENT 330.000,00 390.000,00 252.248,55 3,96 64,68
i Turi-st.iEki informacijski sustavi i aplikacije 10.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
/eVisitor
4.2, Strucni skupovi i edukacije 100.000,00 250.000,00 197.047,79 3,09 78,82
4.3, Koordinacija i nadzor 50.000,00 100.000,00 24.809,76 0,39 24,81
4.4, Upravljanje kvalitetom u destinaciji 70.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
4.5, Poticanje na ofuvanje i uredenje okolisa 100.000,00 40.000,00 30.392,00 0,48 75,98
CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACUAMA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
5.2, Domace strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
ADMINISTRATIVNI POSLOVI 2.260.000,00 | 1.460.000,00 | 1.454,326,03 22,81 99,61
6.1. Place 1.200.000,00 | 1.100.000,00 | 1.024.327,60 16,06 93,12
6.2. Materijalni troskovi 1.000.000,00 300.000,00 371.495,70 5,83 123,83
6.3. Tijela turisticke zajednice 60.000,00 60.000,00 58.502,73 0,92 97,50
Pomoc HTZ za manje razvijene TZ 0,00 300.000,00 315.728,64 4,95 105,24
REZERVA 200.000,00 600.000,00 0,00 0,00 0,00
zgl;I:L\IEANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

SVEUKUPNO AKTIVNOSTI:

8.400.000,00

6.545.000,00

6.376.919,47

1ZVJESCE ZA RAZDOBLIJE 2022. GODINE - PREMA KONTNOM PLANU

racun iz
ratunovodstvenog PRIHODI PO VRSTAMA PLAN 2022, | REDALANS | REAMIZACDA | ynpeks
plana 2

32 PRIHOD OD CLANARINA 650.000,00 800.000,00 880.944,89 | 110,12

33 PRIHODI PO POSEBNIM PROPISIMA 4.800.000,00 | 6.500.000,00 | 6.764.851,15 | 104,07

34 PRIHODI OD IMOVINE 0,00 0,00 0,00 0,00

35 PRIHODI OD DONACIJA 105.000,00 50,00 50,58 | 101,16

36 OSTALI PRIHODI 245.000,00 700.000,00 780.954,05 | 111,56
P

37 RIHOD OD OSTALIH NEPROFITNIH 0,00 0,00 0,00 0,00
ORGANIZACIJA
PRIHODI (32+33+34+35+364+37) | 5.800.000,00 | 8.000.050,00 | 8.426.800,67 | 105,33
PRIJENOS 2.600.000,00 | 4.380.000,00 | 4.381.910,74 | 100,04
SYEVIUENO/PRINODY 8.400.000,00 | 12.380.050,00 | 12.808.711,41 | 103,46
(32+33+34+35+36+37+PRIJENOS)




radun iz
S rstranca RASHODI PO VRSTAMA PLAN 2022, | REBACANS | REALIZACDA | yypeys
plana
RASHODI ZA RADNIKE - asobnmi bruto dohodak za
djelatnike ureda na godisnjoj razini (osnovni bruto
41 dohodak s3 pripadajuéim porezima | doprinosima); TZ 1.200.000,00 1.100.000,00 1.024.327,60 93,12
Sibensko-kninske zaposljava 5 djelatnica
a2 MATERIJALNI RASHODI sastoje se od:
administrativni rashodi ureda; poslovnl prostor,
odrzavanje opreme | 535 00p,00 635.000,00 594.212,44 93,58
rashodi za rad tijela TZ Sibensko-kninske
razvoj turistickog prozvoda 400.000,00 0,00 0,00 0,00
rashodi za potpore projektima, razvijanje brandova TZ
ibensko-kninske Zupanije sa pripadajuéim
troskovima- razvo) eno gastro-proizvoda ,Dalmatia
ibenik Gourmet&Food, Dalmatia
S5 Sibenik"Bike&HMike™,razvoj kulturnog turizma, projekt 1-130-000;00 SESCSH, L2270, %0 147,65
1] QL privatnog smjestaja LIKE HOME", projekt QL
E agroturizama ,Rural experience Dalmatia Sibenik®,
e experience Dalmatia Sibenik
= rashodi za ogladavanje - online, offline, potpore
% strate3kim projektima, odrzavanje i prilagodba web
8 portala, podrika nositeljima smjedtajne ponude |
E posebnim programima destinacije, odnosi s javno3cu 2.380.000,00 1.660.000,00 1.810.941,49 105,09
] Sa stranim PR
= agencijama, dotisak i distrubucija info promo
s materijala
s rashodi za nastupe na sajmovima, prezentacije |
organizaciju, te prihvat studijskih putovanja novinara | 1.200.000,00 515.000,00 533.364,86 103,57
agenata
rashedi za edukaciju, za aktivnosti koordinacije |
nadzora sustava turistitkih zajednica, te poticanje | 330.000,00 390.000,00 252.249,55 64,68
ocijeniivanie izvrsnosti destinacija
a3 RASHODI AMORTIZACIJE 22.000,00 13.000,00 13.384,71 102,96
FINANCIJSKI RASHODI odnosi 5¢ na bankarske
44 naknade i ostale usluge 13.000,00 12.000,00 11,924,56 99,37
45 DONACIJE 500.000,00 800.000,00 799.599,50 99,95
a6 OSTALI RASHODI-REZERVA 200.000,00 600.000,00 0,00 0,00
RASHODI VEZANI UZ FINANCIRANIE
a7 POVEZANIH NEPROFITNIH 0,00 0,00 0,00 0
ORGANIZACIJA
SVEUKUPNO RASHODI
| (a1+42+43+44+45+46+47) 8.400.000,00 | 6.545.000,00 | 6.250.714,11 95,50

Biljeske vz financijske izvjestaje neprofitne organizacije
za razdoblje 01.01.2022. do 31.12.2022. godine

VA INFORMACIJE O NEPROFITNOJ ORGANIZACI

TURISTICKA ZAJEDNICA SIBENSKO-KNINSKE ZUPANIJE, SIBENIK {u nastavku: Neprofitng
organizacijal, OIB 84890928370, RNO broj 0021504 osnovana je u skladu sa Zakonom o
vdrugama fe je upisana v Registar kod nadleinog fijela driavne uprave.

Adresa: SIBENIK, FRA NIKOLE RUZICA BB

Zokonski zastupnik: KRESIMIR SAKIC

Osnovna dfelafnost Neprofitne orgonizacije je: Djelatnosti poslovnih organizacijo |
organizacijo poslodavaca



1L OSNOVE SASTAVLJANJA FINANCIJSKIH IZVJESTAJA

Financijski izviestaji Neprofitne organizacije sastavijeni suklodno:

- Zakonu o financijskom posiovanju i raéunovodstvu neprofitnih

- Pravilniku o neprofitnom raéunovodstvu i radunskom planu

- Pravilniku o izviesfavanju u neprofitnom ra¢unovodstvu i Registru neprofitnih
organizacija

- Pravilniku o sustavu financijskog upravijonja i konfrola, izradi i izvisavanju
financijskih planova neprofitnih organizacija

lznosi U financijskim izvjestajima iskazani su temelflem vjerodostojne poslovne

dokumentacije.

HI.  SAIETAK INACAJNIJIH RACUNOVODSTVENIH POLITIKA

Racunovodstvene politike primjenjuju se na pretpostavci vremenske necgrani¢enosti
poslovanja neprofitne organizacije.

Okyvir za knjiZenje poslovnih dogadaja

Okvir za knjizenje postovnih dogadaja jest kontni plan definiran Pravilnikom o
neprofitnom racunovodsivu i ra¢unskom planu.

Dugotrajna materijaina i nematerijalna imovina i sitni inventar nabavijeni su kupnjom
od dobavijaca sredstvima koje je Neprofitna organizacija ostvarila na nacin utvrden
statutom organizacije. Dugotrajna imoving vodi se po nabavnoj vrijednosti koju
sacinjova prodajna cijena dobavijaca i zavisni froskovi nabave (trosak transporta,
Spedicije isl.).

Amortizacija se obavija temeliem amortizacijskih stopa utvrdenih Praviinikom o
neprofitnom rac¢unovodsfvu i raé&unskom planu.

Iskazivanje imovine i obveza
Imeovina, obveze i viastiti izvori odreduju financijski polozaj neprofitne organizacije.

Imovinom se smatraju resursi koje neprofitna organizacija kontrolira kao rezultat prodlih
dogedaja i od kojih se ofekuju buduce koristi u obavijanju djelatnosti. Imovina se
klasificira po svojoj vrsti, frajnosti i funkcii v obavijanju djelatnosti dok se obveze
kiasificiraju  prema namjeni | roCnosti. Imoving | obveze iskazuju se po
racunovodstvenom nacelu nastanka dogadaja.

Dugotrajna imovina je financijska i nefinancijska imovina &iji je vijek upotrebe duzi od
jedne godine i koja duie od jedne godine zadriava isti pojavni oblik. Dugotrajna
nefinancijska materijalna imovina Ciji je pojedinaéni trofck nobave [nabavng
vrijednost] niZi od 3.500 kn otpisuje se jednokraino, stavijianjem u upoirebu, uz cbvezu
pojedinaénog ili skupnog pracenja u korisnom vijeku upotrebe. Vrijednost pojedinog
predmeta dugoiragjne nefinancijske imovine se amortizira, odnosno ispravija linearnom
metodom u korisnom vijeku upofrebe pocevsi od prvog dana mjeseca iza mjieseca u

28



kojem je imovina staviiena v upofrebu. fznimno, vrijednosti zemijista, obnovijivih
prirodnih bogatstava, knjiga, umjetnickih djela i ostalih izZioibenih vrijednosti te
plemenitih metala i ostalih pohranjenih vrijednosti ne amortiziraju se, odnosno ne
ispravijoju se. Osnovica za ispravak vrijednosti dugotrajne imovine jest njezin pocetniili
revalorizirani roSak nobave (nabavna vrijednost), odnosno procijenjena vrijednost.

Kratkotrajna nefinancijska imovina je imovina namijenjena obavijanju djelatosti ili
daljnjoj prodaji u roku kracem od godinu dona. TroSok nabave (nabavna vrijednost)
nefinancijske imovine ¢ini kupovna cilena uvedano za carine, nepovratne poreze,
froskove prijevoza i sve druge troskove koji se mogu izravno dodati troskovima nabave
I osposobliavanja za pocetak upotrebe.,

Obveze su neizmirena dugovanjo proizasio iz prodlih dogadajo zo Ejju namiru se
ocCekuje odljev resursa.

Viasfitim izvorima se smaira ostatak vrijednosti imovine nakon odbitka svih obveza.
Tuda imovina se prafi u izvanbilanénoj evidenciji. Imovina se poéeino iskazuje po
frosku nabave (nabavnoj vrijednostil, odnosno po procijenjenoj vrijednosti,

Prihodi i rashodi

Prihod je poveconje ekonomskih koristi ifi usluinog potencijala fijekom izvjestajnog
razdobljo u obliku pritiecanja imovine bez istodobnog povecanja obveza ili smonjenjo
obveza bez istodobnog odljeva imovine.

Rashod je umanjenje ekonomskih koristi il usiuZnog potencijola u obliku smanjenja
imovine ili povecanja obvezo bez istodobnog poveconja financijske imovine.

Prihodi i rashodi priznaju se vz primjenu ra&unovodstvenog nacela nastanka
dogadagja.
Racunovodstveno nacelo nostanka dogadaja znaci da se:

- reciproc¢ni prihodi (prihodi na temelju isperucenih dobara i usluga) priznaju u
izvje$tajnom razdobljy na koje se odnose pod uvietom da se mogu izmijeriti
neovisno o naplafi
nereciprocni prihodi {prihodi po posebnim propisima, donacije, ¢lanarine,
pomoci, doprinosi i ostali sli¢ni prihodi) priznaju u izviestajnom razdoblju na koje
se odnose pod uvjefom da su raspoloiivi {naplaceni) u izviestajnom razdoblju,
a mogu se priznati u izvjeStajnom razdoblju ako su naplaceni najkasnije do
trenutka predocavanja financijskih izvjestaja za isto razdoblje

- donacije povezane s izvrienjem ugovorenih programa (projekata i aktivnosti)
priznoju v bilanci kao odgodeni prihod vz priznavanje u prihode izvjestajnog
razdoblja razmjerno froskovima provedbe ugovorenih programa (projekata i
aktivnosti)
donacije povezane s nefinanciskom imovinom koja se ameortizira priznaju u
bilanci kao odgodeni prihod uz priznavanje u prihode izvjestainog razdoblia na
sustavnoj osnovi razmjerno troskovima upotrebe nefinancijske imovine u
rozdoblju koristenja
rashodi priznaju u zvjestajnom razdoblju na koje se odnose necvisno o placanju

- rashodi za ulrosak kratkofrajne nefinanciske imovine prizngju v trenutku
stvarnog utrodka, odnosno prodaje
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- froskovi nobave dugotrajne imovine kapitaliziraju, @ u rashodi priznaju tijekom
korisnog vijeka upotrebe

Iv. BILJESKE UZ POJEDINE POZICIJE PRIHODA | RASHODA

PRIHODI
(PR-RAS-NPF AOP 001)

Prihode Neprofitne organizacije sa¢injavaju prihodi od prodaje roba i pruzanja usluga.
prinodi od clanarina i ¢lanskih doprinosa, prinodi po posebnim propisima, prihodi od
imovine, prihodi od donacijo, osiali prihodi i prihodi od povezanih neprofitnih
organizacija.

Ukupni prihodi su u izviestajnom razdobilju iznosili 8.426.80] kn.

> Ostvareno u

ok prethode godine | "2eStainom | indeks
Prihodi od prodaje roba i pruzanja usluga - kn ~ -kn '1
Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 692.361 kn 880.945 kn| 127,24
Prihodi po posebnim propisima 4.694.764 kn|  6.764.85 1 kn| 144,09
Prihodi od imovine 29 kn 51kn 175,86
Prihodi od donacija 7 - 82.712 kn 421.049 kn| 509,05
Ostali prihodi 330.216 kn|  359.905kn 108,99
Prihodi od povezanih neprofitnih i
organizacija , ~kn "

UKUPNO 5.800.082 kn|  8.426.801 kn

w |



Usporedba prihoda s prethodnom godinom

7.000.000 kn
6.000.000 kn
5.000.000 kn
4.000.000 kn
3.000.000 kn
2.000.000 kn

1.000.000 kn

. -

Robaiusluge Ciananne Posebnipropsi Imovinz Donacye Ostalo

Il Ostvareno prethodne godne [l Ostvareno u izviestainom razdobliu

Struktura prihoda

(A 4% 10%

B, Roba 1 usluge

B Slanarine

[ Posebri propist

B, Imowving

B Donacie

[, Ostato

I\ Povezane nepr orq.

Prihodi od donacija
(PR-RAS-NPF AOP 024)

Prihode od donacija socinjavaju prihodi od donccijo iz proracuna, prihodi od
inozemnih viada i meduncrodnih organizacija, prihodi od frgovackih druitava i cstalih
pravnih osoba, prihodi od gradona i kucanstava i ostali prihodi od donacija.

Ukupni prihodi od donacija su u izvjestajnom razdoblju iznosifi 42 1.049 kn.
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Prihodi od donacija iz proracuna I 73.552kn|  -kn 0,00
Prihodi od inozemnih vlada i . . i
medunarodnih organizacija
Prihodi od trgovackih drustava i
ostalih pravnih osoba : 9.160 kn 421.049 kn| 4.596,60
Prihodi od gradana i kucanstava - kn - kn
Ostali prihodi od donacija - kn - kn

UKUPNO 82.712 kn 421.049 kn

Struktura prihoda od donacija

B, Prihod od donacna 1z proraduna

B Prihods od nozemesh viada
medunarodreh organizacna

- Prihods od trgovadiuh drudtava
astalib pravnsh osoba

B, Pehods od gradans | bucanstava
B Ostali prihods od donacya

RASHODI
(PR-RAS-NPF AOP 054)

Rashode Neprofitne organizacije sacinjavaju rashodi za radnike, materijaini rashodi,
rashodi amortizacije. financijski roshodi, donacije. ostali rashodi i rashodi vezani uz
financiranje povezanih neprofitnih organizacia.



Ukupni rashodi su u izvje$tajnom razdobiju iznosili 6.376.919 kn.

S Ostvareno u

Opis --pré’tolzsatc‘l'::?g’::jin £ lz'\_"}':ii:rggzm Indeks
Rashodi za radnike 1.069.802 kn 1.077.327 kn 100,70
Materijalni rashodi 2.624.200 kn 3.977.700 kn 151,58
Rashodi amortizacije 27.518 kn 13.385 kn 48,64
Financijski rashodi 10.511 kn 11.924 kn 113,44
Donacije 292.500kn|  1.127.728kn| 385,55
Ostali rashodi  6.028kn 168.855 kn|  2.801,18
Rashodi vezani uz ﬁqanciranje ) i e
povezanih neprofitnih organizacija

UKUPNO 4.030.559 kn 6.376.919 kn

Usporedba rashoda s prethodnom godinom

4.000.000,00 kn

3.500.000,00 kn

3.000.000,00 kn

2.500.000,00 kn

2.000.000,00 kn

1.500.000,00 kn

1.000.000,00 kn

500.000,00 kn

- kn

Materjalnir,

Radnia

Amortizaca

Financyskir.

jry
Ostalo

Donraqge

Il Ostvareno prethodne godine [l Ostvareno u viedtainom razdobhu
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Struktura rashoda

B, Rashodi 2a radnde
B, Matemaln rashods

1, Rashodi amortizacne
B, Financysk rashodi
B Oonacoe
[, Ostahrashod:

- Rashod vezan uz financran)e
povezanh neprofitrih organizacna

Materijalni rashodi
(PR-RAS-NPF AOP 067)

Moterijaine rashode sacinjavaju noknade troskova radnicima, naknade clonovima u
predstavnickim i izvisSnim fijelima. povjerenstvima i sli¢éno, naknade volonterimao,
naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa, rashodi za usluge, rashodi za

materijal i energiju te ostali nespomenuti materijaini rashodi.

Ukupni materijalni rashodi su u izvjestajnom razdoblju iznosili 3.977.700 kn.

. _ ' Ostvareno u
2 Ostvareno R S TR Ao - L
Opis ROV o i o izvjestajnom | Indeks
g prethodne godine razdoblju
Naknade troskova radnicima 269.286 kn 252.800 kn| 93,88
Naknade ¢lanovima u predstavnickim i
izvrsnim tijelima, povjerenstvima i sl. 12.120%kn i |
Naknade volonterima - kn - kn
Naknade ostalim osobama izvan radnog
2 - kn 23.803 kn
Rashodi za usluge 2.177.881 kn 3.366.850 kn| 154,59
Rashodi za materijal i energiju 94.788 kn 216.107 kn| 227,99
Ostali nespomenuti materijalni rashodi 70.125 kn 85.681 kn| 122,18
UKUPNO 2.624.200 kn 3.977.700 kn

34



Struktura materijalnih rashoda

B, Naknade trodkova radnicma B Naknade danovima u predstavrichim |

I, Naknade volonterima gl 1651 R e R R
B Rashod: 2a ustuge a BL2REA 23 materal i energiu
I Ostab nespomenuts matenjaln rashods

V. BILJESKE UZ POJEDINE POZICIJE BILANCE

IMOVINA
NEFINANCIJSKA IMOVINA
(BIL-NPF AOP 002)

Nefinancijsku imovinu sacinjovaju neproizvedena dugotrajna imovina, proizvedena
dugoftrajna imovina, plemeniti metali i ostale nepohranjene vrijednosts, sitni inventar,

nefinancijska imovina v pripremi i proizvedena kratkotrajna imovina.

Ukupno stanje nefinancijske imovine na dan 31.12.2022. iznosilo je 42.578 kn.

Opis 1 .itg:%:ja 31_53-2’;?,,,;0 fiideks
Neproizvedena dugotrajna imovina - kn - kn|
Proizvedena dugotrajna imovina B » 61.201 kn 42.578 kn| 69,57
Plefneniti metali i ostale pohranjene 7_ kﬁ s e
vrijednosti

[Sitni inventar , - kn{ - kn




Nefinancijska imovina u pripremi - kn - kn
Proizvedena kratkotrajna imovina - kn - kn
UKUPNO 61.201 kn 42.578 kn

Usporedba stanja na pocetku i na kraju godine

60.000 kn

50.000 kn

40.000 kn

30.000 kn

20.000 kn

10.000 kn

- XN

Proizvedena d. im.

Neproizvedena d.im.

Piementi metali sl.

- Stanje

1. snedma

Sitniinventar

Proizvedena k. im,

Nefinancyska im.u priprem

- Stange

31, prosinca

Struktura na kraju godine

Neproizvedena dugotrajna imovina

(BIL-NPF AOP 003)

Neproizvedena dugotrgjno

imoving sastoji

B, Neproizvedena dugetraina imovina
B Procvedena dugotraing mong

S vnednost
B, Sitrunventar

Plemeriti metah 1 ostale pohraniene

B Hefinanciska moving u prpref
[, Procvedena bratkott ana movina

se materijalne

imovine |[prirodna

bogatstval, nematerijalne i ispravke vrijednosti neproizvedene dugotrgjne imovine.
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Neprofitna organizacija na dan izvieStavanja nile posjedovala neproizvedenu
dugotrajnu imovinu.

Proizvedena dugotrajna imovina

(BIL-NPF AOP 018)

Proizvedeno dugotrajna imovina promaira se po nabavnoj vrijednosti i sastoji se od
gradevinskih objekata, postrojenja i opreme, prijevoznih sredstava, knjigo, umjetnickin
diela i ostolih izlozbenih vrijednosti, viSegodiinjh nasoda i osnovnog stada,

nematerijalne proizvedene imovine i ispravke vrijednosti proizvedene dugotrajne
imovine.

Ukupno stanje proizvedene dugotrajne imovine 31.12.2022. iznosilo je 42.578 kn.

el Stdnjé AN o
i3 1. sijecnja | 31.prosinca | "€k
Gradevinski objekti - kn - kn
Postrojenja i oprema 257.172 kn 186.668 kn 72,58
Prijevozna sredstva - kn - kn
Knjige, umjetnicka djela i ostale izlozbene V <En - kn
vrijednosti
Visegodisnji nasadi i osnovno stado - kn - kn
Nematerijalna proizvedena imovina 4.200 kn 4.200 kn 100,00
Ispravak vrijednosti proizvedene
dugotrajne imovine 200.171 kn 148.290 kn. 74,08
UKUPNO  61.201 kn 42.578 kn
Usporedba stanja na pocetku i na kraju godine
250.000,00 kn
200.000,00 kn
150.000,00 kn
100,000,00 kn
50.000,00 kn
- kn e —
Postrojenjaioprema Knjige, umj. djela: sl. Nemat.proizvedena imovina
Gradevinski objekh Prijevozna sredstva Nasadi osnovno stado Ispravak vmyednost

B stane 1. snecnja [l Stame 31 peosinca



Struktura na kraju godine

B, Gradevinshs objekt
B, Postrojen)a 1 oprema
| Prjevozna stedstva

. Knyge, umpetrucks diela 1 ostale loZbene
viednosh

B ¥éegodisng nasadii osnovno stada
[, Nematemnjaina prozvedena movina

- Ispraval vinednost prozvedene
dugotraine movine

Plemeniti metali i ostale nepohranjene vrijednosti
(BIL-NPF AOP 047)

Plemeniti metali i ostale nepohranjene vrijednosti sacinjovaju plemenifi metali i drago
kamenje te pohranjene knjige, umjetnicka djela i slicne vrijednosti,

Neprofitna organizacijo na dan izvjestavanja nije posjedovala plemenite metale i
ostale nepohranjene vrijednost,

Sitan inventar
(BIL-NPF AOP 051)

Sitni inventar se sastoji se od zaliha sitnog invenfora i sitnog inventara u upotrebi. Sitni

inventar je dugofrajna materijjalna imovina koja se zbog pojedinacéne nabavne
vrijednosti manje od 3.500 kuna prati izdvojeno od dugofrajne imovine. Sitni inventar
ofpisuje se jednokratno stavijanjem v uporabu. Sitni inventar u upotrebi popisan je u
zasebnoj evidenciji.

Knjigovodstvena vrijednost sitnog inventara no dan izviestovanja iznosi G kn.

Nefinancijska imovina u pripremi
(BIL-NPF AOP 055)

Neprofitna organizacija na dan izvjestavanjo nije imala nefinancijske imovine v
pripremi.

Proizvedena kratkotrajna imovina
(BIL-NPF AOP 064)

Proizvedena kratkotrajna imovina sostoji se od zalha za obavijaonje djelatnosti i
proizvodnje i proizvoda te robe za daljnju prodaoju.
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Neprofitna organizacija na don izvjestavanja nije imala proizvedenu kratkofrajnu

imovinu.

FINANCIJSKA IMOVINA
(BIL-NPF AOP 074)

Financijsku imovinu sacinjavaju novac v banci | blagajni, depoziti, jaméevni polozi i

potraZivanja od radnika ili vise plaéenih poreza i sliénog, zajmovi, vrijednosni papir,
dionice i udjeli u glavnici, potraZivanja za prihode te rashodi bududih razdoblja i

nedospjela naplata prihodao.

Ukupno stanje financijske imovine na dan 31,12.2022. iznosilo je 7.328.485 kn.

P28 tsst;gg:n 3:3 ovinca | Indeks
Novac u banci i blagajni | 4.306.445 kn  6.439.146 kn| 149,52
D o p e o 000
Zajmovi 30.000 kn 30.000 kn 100,00
Vrijednosni papiri - kn - kn|
Dionice i udjeli u glavnici - kn - kn
PotraZivanja za prihode | 172.354 kn 859.339 kn| 498,59
Rashodi quuéih razdoblja i nedospjela f i e
naplata prihoda ;

UKUPNO|  4.511.786 kn  7.328.485 kn "

Struktura na kraju godine

B, tovac u banci blagain

. Depozit, 1améevni polozi | potrazivan)a
od radniba te 2a vise placens porele sl

L Zaymowi

B VYrnednosrs papin

B Oonice 1 udieh u glavene
1, Potrazivania 2a prihode

. Rashod buducih razdobhia 1 nedospiela
naplata prhoda
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Usporedba stanja na pocetku i na kraju godine

7.000.000,00 kn
6.000.000,00 kn
5.000.000,00 kn
4.000,000,00 kn
3.000.000,00 kn
2.000.000,00 kn
1.000.000,00 kn

- kn

Novac v banci i blagajni
(BIL-NPF AOP 075)

Novac u banci i blagajni socinjavaju nevac v banci, izdvojena novéana sredstva,

J )
Yry, (& Oy, O S,
1, 'Ifh/ n s ey Ur,
’ Do 7 Q"b ’ U O, . G W,
s, Do ey e “,
/ ,"’r' “ i o, &} : Y
) 3 s .
9,3-/," (r')) 7, b O

.
1},,
72

novac u blagajni i vrijednosnice u blagajni.

Bl stanie . suecmia [l Starie 31. prosinca

Ukupno stanje novea u bancii blagajni na dan 31.12.2022. iznosilo je 6.439.146 kn.

OP & 1 sst;‘;gi'zja 31..5 ;‘;g‘;'?hca ks

Novac u banci 4.306.445 kn 6.439.146 kn 149,52

Izdvojena novcana sredstva - kn - kn

Novac u blagajni - kn - kn

Vrijednosnice u blagajni -. - kn - kn 7
UKUPNO | 4.306.445 knz 6.439.146 kn
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Struktura na kraju godine

B, Hovac ubanc

B [zdvolena noviana sredstva
., Novac u blagajn

B, vriednosnice u blagajr

Depoziti, jamcevni polozi i potrazivanja od radnika te za vise piac¢ene poreze
(BIL-NPF AOP 083)

Neprofitna organizacija na kroju izvjestajnog razdoblja nije imala depozita, jamcevnih
pologa, potraZivanja od radnika ili zo vise uplacene poreze te ostalih potraivanja.

Zajmovi
(BIL-NPF AOP 100)

Zajmovi se odnose na zajmove gradanima i kuc¢anstvima, zajmove pravnim oscbama
koje obovijaju poduzetnicku djelatnost, zajmove ostalim subjektima | ispravku
vrijednosti danih zagjmova.

Na dan izvjestavanja potraZivanja po osnovi zajmova iznosila su 30.000 kn.

Vrijednosni papiri
(BIL-NPF AOP 105)

Vrijednosne papire sacinjavaju ¢ekovi, komercijalni | blagajnicki zopisi, mjenice,
obveznice, opcije i drugi financijski derivati, ostali vrijednosni papiri i ispravak vrijednosti
vrijednosnih papira.

Neprofitna organizacija na kraju izviestajnog razdoblja nie imala viasnistva na
vrijednosnim papirima.

Dionice i udjeli u glavnici

(BIL-NPF AOP 125)

Dionice i udjeli v glavnici odnose se na dionice i udjele u glavnici banoka i ostalih
financijskih insfifucija. dionice i udjele u glavnici trgovackih drustava te na ispravke
vrijednosti dionica i udjela u glovnici.
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Neprofitna organizacija na kraju izviestajnog razdoblja nie imola viasnistva na
dionicama i udjelima v glavnici.

Potrazivanja za prihode

(BIL-NPF AOP 133)

Potrazivanjo za prihode odnose se na pofraZivanja od kupaca, pofraiivanja za
Clanarine i Clanske doprinose, potraZivanjo za prihode po posebnim propisima.

potraZivanja za prihode od imovine, ostalo nespomenufa pofraiivanjo | ispravak
vrijednosti potrazivanja,

Pofrazivanja za prihode na dan 31. I2.20_22. iznosila SU 859,33_9 k.

Potrazivanja od kupaca 172.354 kn 81.296 kn| 47,17
Potrazivanja za ¢lanarine i ¢lanske
Hoort - kn - kn
oprinose
PotraZivanja za prihode po posebnim .
propisima kn 778.043 kn
Potrazivanja za prihode od imovine - kn - kn
Ostala nespomenuta potrazivanja - kn - kn
Ispravak vrijednosti potrazivanja - kn - kn
UKUPNO 172.354 kn 859.339 kn |

Struktura na kraju godine

9 %

B Potrativama od hupaca

Y Potrazivama 2a {lansnne 1 dlanshe
doprinose

B PatraZivanya 23 prihode po posebrum
propisima

[, Potrazivania 2a prihode od imoving

B Ostala nespomenuta potrazivama

[, Ispravak viednost potraivania
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Rashodi buduéih razdoblja i nedospjela naplata prihoda
(BIL-NPF AOP 142)

Rashode buducih razdoblja predstavijoju nastfali froskovi obracunati | placeni u
tekucoj godini za koje se o¢ekuju prihodi u sliedecoj izviestajnoj godini.

Neprofitna organizacija na kraju izvjestajnog razdoblja nije imala rashoda bududih
razdobljo i nedospjele noplate prihoda.

OBVEIE | VLASTITI IZVORI
OBVEIE
(BIL-NPF AOP 148)

Stanje obvezo su obveze nastale fijekom izvjestajne godine s rokom dospijeca
narednoj izvjiestajnoj godini i stanje ostfalih nepodmirenih obaveza. Obveze se odnose
na obveze zo rashode, obveze za vrijednosne papire, obveze za kredite i zajmove te
na odgodeno placanje rashoda i prihedi bududih razdoblja.

Neroﬁtna  Organizacijo _Je na don :zv;estovcm;o fmofc 939 27! kn ukupmh obvezo

3 4 _«,,--» S T
) L~ -5
Obveze za rashode 191. 076 kn 161 .228 k 84,38
Obveze za vrijednosne papire - kn - kn
Obveze za kredite i zajmove - kn - kn
Odgodeno placanje rashoda i 5
prihodi buducih razdoblja o oLl
UKUPNO 191.076 kn 939.271 kn

Struktura na kraju godine

17 %

B Obveze zarashode
B Obveze za viyednosne papue
[ Obveze zabredite | 2aynove

™ Odgodeno placane rashoda)
prhod: buduch razdobha

Obveze se knjize prema nacelu vremena nastanka obveze,




Obveze za rashode
(BIL-NPF AOP 147)

Obveze za rashode se sastoje od obveza za radnike, obveza za materijaine rashode,
obveza za financijske rashode. obveza za prikupljena sredstva pomodi, obveza za
kazne, penale i naknade steta i ostalih obveza.

Ukupno stanje obveza za rashode na dan 31.12.2022. iznosilo je 161.228 kn.

Obveze za radnike I 85.805 kn 94.945 kn| 110,65
Obveze za materijalne rashode 105.271 kn 66.283 kn 62,96
Obveze za financijske rashode - kn - kn
Obveze za prikupljena sredstva pomoci - kn  —kn
Obveze za kazne, penale i naknade steta A - kn - kn
Ostale obveze - kn' - kn

UKUPNO|  191.076 kn  161.228 kn|

Struktura na kraju godine

B Obveze zaradrike

B, Obveze za materyalne rashode

L, Obwveze 2a financishe rashode

B, Obveze za pribupliena sredstva pomod
B Obveze za kazne, penale | nabnade steta

P, Ostale obveze

Obveze za viijednosne papire
(BIL-NPF AOP 174)

Obveze za vrijednosne papire sastoje se od obveza za cekove, obvezo za mjenice |
ispravke vrijednosti obveza za vrijednosne papire.

Neprofitna organizacija na don izvjeStavanja nije imala obveza za vrijednosne papire.

Obveze za kredite i zajmove
(BIL-NPF AOP 182)




Obveze zqo kredite i zajmove sacinjavaju obveze za kredite bonaka i ostalih kreditora,
obveze za robne i ostale zajmove fe ispravke vrijednosti obveza za kredite i zajmove.
Neprofitna organizacija na dan izvjestavanja nije imala obveza za kredite i zajmove.

Odgodeno placanje rashoda i prihodi buduéih razdoblja

(BIL-NPF AOP 190)

Odgodeno placanje roshoda i prihodi buducih razdoblja sadre rashode koji nisu
fakturirani, a terete tekuce razdoblje te prinode koji su naplaceni il obracunani u
tekucem razdoblju, a odnose se no iduée obracunsko rozdoblje.

Odgodena placanjo rashoda i prihodi buducih razdobljo na dan izviestavanjo
iznosila su 778.043 kn,

VLASTITI IZVORI
(BIL-NPF AOP 195)

Viastiti izvori podrazumijevaju i revalorizacijske rezerve.
Viastiti izvori ukupno su na dan 31.12.2022. iznosili 6.431.792 kn.
Neprofitna organizacija je do dana izvjestavanja ostvarila visok prihoda u iznosu od

6.431.792 kn koji se prenosi u naredno razdoblje.

Ugovorne obveze
Na dan 31.12.2022. nije bilo ugovornih odnosa koji bi rezulfirali imovinom ili obvezama
v narednom razdoblju {hipoteke, vrijednosni papiri sporovi i sl.).

VI. DODATNI PODACI

Radnici i volonteri
(PR-RAS-NPF AOP 160 i AOP 162)

No kraju izviestajnog razdoblja, Neprofitna organizacijo je imala prosjeéno S radnika i
0 volontera.

Dogadaiji nakon bilance

Nakon datuma bilance nije bilo znacajnijih posiovnih dogadaja.
VII. PRIHVACANJE | OBJAVA FINANCIISKIH IZVJESTAJA

Objava financijskih izvjestaja

Zakonski zastupnik je svojom odiukom | ovjerom odobrio objavu financijskih izvjestaja.

Sibenik, veljo&a 2023. godine. Direktor: .~/
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